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APRESENTAGAO

O Projeto Pedagdgico do Curso de graduagao em Comunicagao Social — Habilitagao
em Publicidade e Propaganda da Faculdade Cearense - FaC, mantida pelo Centro de
Estudo Superior do Ceara - CESCE, ¢é o resultado de pesquisas a bibliografias, consultas
a legislacado educacional brasileira e a profissionais docentes e ndo docentes da area de
Publicidade e Propaganda e orientagdes elaboradas pelo Ministério da Educagao, como as
diretrizes curriculares. O projeto esta dividido em quatro partes, que correspondem a cada
uma das dimensdes que constituem um projeto pedagodgico em vista de reconhecimento de
cursos de graduagao.

A primeira dimensao, Contexto Institucional, abrange a descri¢ao das caracteristicas
da IES, da administragao e das politicas de pessoal, bem como os programas de incentivos
e beneficios. A segunda dimens&o contempla a Organizagdo Didatico-Pedagdgica, com
abordagem sobre gestdo académica, o projeto do curso e o sistema de autoavaliagao
institucional. A terceira dimensao, Corpo Docente, apresenta a formagao académica e
profissional dos docentes do curso, bem como as condi¢gdes de trabalho oferecidas pela
IES. Na quarta e ultima dimensao sado apresentadas as instalagdes gerais existentes na
Faculdade Cearense. Ao final sdo anexados os dados complementares aos assuntos
abordados como o ementario e a bibliografia, os regulamentos da institui¢ao, as informagdes
técnicas e especificas do laboratério.
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JUSTIFICATIVA

Construido coletivamente por seu corpo social, em especial aquele segmento
diretamente relacionado ao curso de Comunicacdo Social — Habilitagdo em Publicidade
e Propaganda, o Projeto Pedagdgico explicita as caracteristicas gerais da instituigao,
consubstanciadas na misséo, objetivos, peculiaridades regionais, principios norteadores,
diretrizes pedagogicas, referenciais filoséficos, socioldgicos, epistemoldgicos, antropoldgicos
e didatico-pedagoégicos como elementos norteadores das intengdes da IES e das agdes
educativas para a concretizagdo de intencionalidade e propdésitos. Dessa forma, significa
uma acao intencional, com um compromisso social definido coletivamente, deixando de ser
meramente um documento formal para tornar-se um mecanismo vivo de desenvolvimento
e avaliacao interativa permanente pelo corpo social desta IES.

O Projeto Pedagogico visa orientar a condugdo do processo de formagdo do
profissional em Publicidade e Propaganda, com o perfil competente, ético, e comprometido
com o desenvolvimento social e humanistico da populagédo nordestina e também capaz de
acompanhar a constante e salutar transformacgéo da sociedade como um todo.
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1 ORGANIZAGAO INSTITUCIONAL

1.1 CARACTERISTICAS DA INSTITUICAO

A Faculdade Cearense localiza-se na cidade de Fortaleza, capital do Estado do
Ceara, na regiao nordeste do pais, e desenvolve suas atividades desde 2002, por meio de
seus cursos de graduacgao, de extensao e de pos-graduagéo.

A IES tem como missao contribuir para o desenvolvimento do Brasil, especialmente
do Ceara, por meio da alta qualidade do ensino ministrado, com base, principalmente, na
qualificacdo de seu corpo docente, nas condi¢gdes de trabalho e na infraestrutura fisica,
material e econémica oferecidas a comunidade académica.

Essa missao Ihe confere um carater peculiar visto que esta inserida em uma regiao
que, ao mesmo tempo que apresenta um quadro de desigualdades sociais e econémicas,
€ também conhecida como detentora de um grande potencial nos setores de turismo,
ecoturismo, cultura e arqueologia.

Nesse sentido torna-se de fundamental importancia a formagao de profissionais
qualificados, aptos a enfrentar os desafios regionais, a intervir na realidade e assim
promover o desenvolvimento da regido e, consequentemente, do pais. Destarte, o Projeto
Pedagogico do Curso esta voltado para as caracteristicas e as peculiaridades regionais,
visando a consecug¢ao da missao institucional.

Aelaboragao de uma descrigao da Faculdade Cearense inicia-se a partir da relevancia
dos dados geograficos, que acrescidos a outros ddo um carater distinto a regido em relagao
as demais regides brasileiras, conferindo, portanto, a IES um carater bastante singular que
exige a construgdo de um perfil institucional voltado para essa realidade, ressaltando a
importancia da instituicdo na defesa e constru¢gdo de um nordeste melhor.

1.1.1 HISTORICO

A Faculdade Cearense foi fundada no ano de 2002, por meio da portaria 2186, de 22
de julho, e tem como principal objetivo contribuir para a formagéao e qualificagao de recursos
humanos da capital cearense. Suas atividades iniciaram-se no ano de 2004, quando foi
apresentado e aprovado o Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI), tendo, como
politica para o ensino, a implantagdo dos cursos de Administracao, Ciéncias Contabeis,
Comunicagédo Social (com habilitagdo em Jornalismo e em Publicidade e Propaganda),
Direito, Pedagogia e Turismo.

A partir de 2006, a Instituicao iniciou as atividades de extensdo, possibilitando a
comunidade a disseminag¢ao do conhecimento e a educacéo continuada.
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No ano de 2007, foram ampliadas as instalagdes e foi inaugurada a Unidade Il, sendo
remanejados, do Campus Sede, os cursos de Administragéo, Ciéncias Contabeis, Pedagogia
e Turismo, reafirmando o compromisso com o ensino de qualidade e o desenvolvimento da
sociedade. No Campus Sede, em 2007.1, iniciou-se a implantacdo dos laboratérios dos
cursos: o Nucleo de Comunicagao Integrada (NUCI), os laboratérios de informatica e o
Nucleo de Praticas Juridicas (NPJ), este em parceria com a Defensoria Publica do Estado
do Ceara e Ordem dos Advogados do Brasil — secgao Ceara. Foram fundados, também, o
Nucleo de Empregabilidade e a Brinquedoteca.

No ano de 2008, o curso de Direito recebeu a visita de avaliadores in loco da OAB/
Ce e, posteriormente, o coordenador do curso realizou a defesa do Projeto Pedagdgico
do Curso perante o Conselho Federal da OAB em Brasilia, obtendo parecer amplamente
favoravel, conforme processo OAB: 2008.18.05616-02-CNEJ e processo EMEC: 20080219.

Foram concluidas as instalagdes dos Laboratérios de radio, televisdo e video/foto
jornalismo, foi adquirido para a Biblioteca todo o acervo de livros indicados nos Projetos
Pedagogicos dos Cursos, foi implantado o Nucleo de Apoio Psicossocial (NAPS), além
do sistema wireless, que possibilita @ comunidade académica o acesso rapido e seguro a
internet.

Comecgaram a funcionar o Programa de Nivelamento para os estudantes calouros
e o Programa de Formacao Permanente de Professores, com o intuito de proporcionar ao
discente ingressante e ao corpo docente uma melhor qualificagdo pedagdgica.

Ainda nesse ano, ocorreu a visita in loco da comissdo do MEC visando a autorizagao
de funcionamento do curso de Servigo Social, para o qual foi atribuido, na avaliagao, o
conceito 4 (quatro). Assim, a partir de 2009.1, iniciou-se o semestre disponibilizando, através
de vestibular, o curso de Servigo Social, sendo a primeira instituicdo privada de Fortaleza a
ofertar esse curso para a comunidade.

Quanto a estrutura, na Unidade Il, a IES inaugura um novo complexo passando
para 41 (quarenta e uma) salas no total, todas climatizadas e com cadeiras ergométricas.
A |IES foi agraciada pelo Instituto Anisio Teixeira como uma das 150 Instituicbes de Ensino
Superior Melhores do Pais, e foi lancada a Revista Eletronica da FaC.

No semestre 2009.2, a IES galgou o conceito 4 (quatro) no IGC/MEC, e, no més
de novembro, foi divulgado o resultado das provas do ENADE, realizado pelo curso de
Pedagogia, sendo também classificado no conceito 4 (quatro). No més de outubro de 2009,
participamos do dia Nacional da Responsabilidade Social, e a parceria com a Associagao
dos Moradores do Jardim América foi celebrada.

No semestre 2010.1, dentre os eventos ocorridos na IES, podemos destacar a vinda
da comisséao in loco do MEC com vistas ao recredenciamento institucional, tendo obtido a
nota 3 (trés), e, no final do semestre, a vinda da comissao visando o reconhecimento do
curso de Direito, obtendo o conceito 5 (cinco).

O semestre de 2010.2 foi importantissimo para a IES: os cursos de Administragao,
Ciéncias Contabeis, Comunicag¢ao Social com habilitagcdo em Jornalismo e Comunicagao
Social com habilitagcdo em Publicidade e Propaganda e Turismo receberam as comissdes
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de visitas in loco, tendo os cursos de Administracao, Ciéncias Contabeis e Direito obtido o
conceito maximo, 5 (cinco), e Jornalismo, Publicidade e Turismo, conceito 4 (quatro).

No decorrer desse semestre, foi feita a reformulagcdo da Biblioteca e adquirido um
terreno situado na Av. Jodo Pessoa, n° 4110, onde sera construida a Unidade lll, seguindo
a politica de crescimento estabelecida no PDI. A IES participou do dia da Responsabilidade
Social e empreendeu eventos, buscando a participagao e a interagdo com a sociedade,
principalmente do seu entorno. Foram realizadas campanha de doagao de sangue junto ao
Hemoce, palestras e as Semanas Académicas dos Cursos.

Entre o semestre 2011.1 e 0 2012.2, a IES recebeu as Portarias dos reconhecimentos
de sete dos seus cursos: Administragao (Conceito 4) - Portaria 220 de 01/11/2012; Ciéncias
Contabeis (Conceito 5) - Portaria 1.703 de 10/10/2012; Comunicagao Social com Habilitacdo
em Publicidade (Conceito 4) - Portaria 1132 de 20/05/2011; Direito (Conceito 5) - Portaria
56 de 11/01/2011; Pedagogia (Conceito 4) - Portaria 210 de 01/11/2012; Turismo (Conceito
4) - Portaria 2019 de 01/11/2012; e Servigo Social (Conceito 4) - Portaria 277, de 14 de
dezembro de 2012.

Nesse periodo, ultrapassada criteriosamente a implantacdo e a consolidagao
dos cursos de graduacgao, a FaC buscou tracar os caminhos da pds-graduagao, com
o funcionamento dos seguintes cursos: Planejamento Tributario; Gestdo de Talentos
Humanos; Logistica; Assessoria de Comunicacao; e Auditoria e Controladoria.

O setor de Extensao ofertou cursos diversos para a comunidade interna. O Nucleo de
Empregabilidade fomentou a colocagao dos estudantes no mercado de trabalho e estagios.
O Atendimento ao Estudante no Campus Sede foi remanejado para um espag¢o maior e
com mais conforto. O Auditorio Nilton Lins, na Unidade Il, passou por uma ampla reforma,
proporcionando mais bem estar e qualidade nos diversos eventos académicos que ocorrem
neste espaco.

No ano de 2013, o curso de Comunicag¢ao Social com habilitagdo em Jornalismo,
que tinha sido avaliado com conceito 4, recebeu a portaria de reconhecimento: Portaria 407
de 30/08/2013. Assim, todos os oito cursos de graduagao estao devidamente reconhecidos
e com excelentes notas, comprovando a proposta de exceléncia no ensino superior e
cumprindo os ditames estabelecidos na missao institucional.

Com quase 4.000 (quatro mil) estudantes na graduacéo, a intengao da Instituicdo
€ dar a continuidade do crescimento com qualidade, conquistando cada vez mais a
respeitabilidade da sociedade cearense e implantando um novo conceito de desenvolvimento
local e regional ao possibilitar um novo paradigma no ensino superior.

1.1.2 MISSAO

A Faculdade Cearense tem como missao contribuir para o desenvolvimento do Pais,
especialmente do Estado do Ceara, por meio da qualidade do ensino ministrado, com
base, principalmente, na qualificacido de seu corpo docente, nas condi¢cdes de trabalho e
na infraestrutura fisica, material e econémica oferecida a comunidade académica.

13
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A IES prima pela produgao do conhecimento, aprendizagem competente e qualidade
do saber, baseando-se no respeito aos valores humanos, tendo como ponto focal o beneficio
da sociedade.

Destarte busca a exceléncia na pesquisa, no ensino e na extensao para a formacao
de profissionais competentes, que, inseridos na realidade da regido nordeste e do Brasil,
estarao aptos a colocar a ciéncia e a técnica a servico do ser humano, colaborando para a
construgdo de um mundo melhor, de acordo com as exigéncias da justiga social, do cuidado
com a natureza e dos ideais de solidariedade humana.

Garantindo a qualidade de suas ag¢des, a IES afirma o dialogo e compromete-se com
a coeréncia, o pluralismo cultural, a simplicidade no agir, a primazia do bem comum sobre
os interesses individuais e o desenvolvimento do espirito de cooperagéo.

1.1.3 DIRETRIZES PEDAGOGICAS

As diretrizes pedagdgicas da Faculdade Cearense séo:
v' Educar a luz da ética dos direitos humanos.
v" Contemplar o principio de indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensao.

v" Adotar o principio da incompletude institucional, estabelecendo mecanismos de
troca dialégica com a comunidade interna e externa e uma oxigenagao permanente do
espaco institucional, fortalecendo o processo de gestéo institucional.

v Respeitar a antropodiversidade, fundamentada em culturas diferentes e em
possibilidades especificas de aprendizagem de cada ser humano.

v" Nortear suas agdes pela legislagdo educacional e profissional.

v' Valorizar os processos formativos que se desenvolvem na vida familiar, na
convivéncia humana, no trabalho, nas instituicbes de ensino e pesquisa, nos movimentos
sociais e organizagdes da sociedade civil e nas manifesta¢des culturais.

v" Vincular o ensino, a pesquisa e a extensdo ao mundo do trabalho, a pratica
social e as aspiracées de um mundo melhor.

v" Incentivar a preservagao da regido Nordeste e o desenvolvimento sustentavel.

v' Garantir a flexibilidade curricular; a visao interdisciplinar, a formacao global e
articulacéo entre teoria e pratica; o predominio da formagao sobre ainformacao; a capacidade
para lidar com a construgdo do conhecimento de maneira critica e o desenvolvimento de
conteudos, habilidades e atitudes formativas.

v" Promover a dignidade humana e a igualdade de direitos; fomentar atitudes,
posturas e valores que edifiquem a sociedade quanto a pluralidade étnico-racial; promover
a justiga, a equidade socioambiental e a protegao do meio ambiente natural e construido.
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v Praticar a gestdo democratica transparente e participativa da comunidade
académica.

1.1.4 OBJETIVOS

1.1.4.1 OBJETIVO GERAL

Promover a educacgao superior, estimulando o conhecimento dos problemas do
mundo contemporaneo, em particular os nacionais e regionais, na busca de solugdes para
0os problemas da sociedade como um todo, especialmente os da sociedade brasileira,
mediante a oferta de cursos, programas e educacado de qualidade, contribuindo para o
desenvolvimento social local e regional.

1.1.4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Os objetivos especificos da Faculdade Cearense foram estabelecidos a partir do seu
objetivo geral, seguindo, portanto, as tendéncias que balizam o ensino superior no pais.
Sao os seguintes:

»  Exercer a fungdo precipua de garantir o desenvolvimento e o progresso das
diversas areas do conhecimento pelo ensino de qualidade.

»  Ser um instrumento de preservacao da cultura regional, nacional e universal.

»  Constituir-se em nucleo de desenvolvimento e transformag¢ao do meio sociocultural
em que se insere.

»  Estimular o desenvolvimento de uma conduta ética, do espirito cientifico e do
pensamento reflexivo.

»  Formar profissionais aptos para a inser¢ao no mundo do trabalho e participacao
ativa na sociedade.

»  Ofertar cursos de pds-graduacgao lato sensu com a proposta de oportunizar a
educacgao continuada.

»  Prestar servigos especializados a comunidade em que se situa e estabelecer
com ela uma relagao de reciprocidade.

> Promover a extensao, visando a difusdo das conquistas e beneficios resultantes
da criagdo cultural e da pesquisa cientifica e tecnoldgica, integrando-se na solugado dos
problemas da sociedade contemporénea.

» Desenvolver uma relagdo dialéogica e um permanente intercambio com a
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sociedade civil, no que se refere a difusdo das multiplas formas de saber, a experiéncia
técnica, a cultura e a arte.

1.1.5 AREAS DE ATUAGAO DA IES

A instituicdo atua no ensino superior nas areas de Ciéncias Humanas, Ciéncias
Sociais e Ciéncias Sociais Aplicadas, conforme quadro a seguir:

DENOMINAGAO DO HABILITACAO MODALIDADE OFERTA DE TURNO
CURSO

1. Administragao Administragao Bacharelado NOITE

2. Ciéncias Contabeis Contabilidade Bacharelado NOITE
Jornalismo Bacharelado .

3. Comunicagéao Social Publicidade e Bacharelado MANHA e NOITE
Propaganda

4. Direito Direito Bacharelado MANHA e NOITE

5. Pedagogia Licenciatura Licenciatura MANHA e NOITE

6. Turismo Turismo Bacharelado NOITE

7. Servigo Social Servigo Social Bacharelado MANHA e NOITE

1.2 ESTRUTURA ORGANIZACIONAL

1.2.1 ADEQUAGAO A LEGISLAGAO VIGENTE

a) CONDIGOES DE CUMPRIMENTO DAS NORMAS INSTITUCIONAIS

As normas institucionais sao definidas pelo Regimento Geral da IES e apresentam
condi¢gbes de serem cumpridas.

b) REPRESENTAGAO DOCENTE E DISCENTE

A representacao docente e discente € assegurada no Regimento Geral da IES, que
prevé a participagao de docentes e discentes no Conselho Deliberativo e no Conselho de
Ensino, Pesquisa e Extensao.

1.2.2 ADMINISTRAGAO SUPERIOR
A estrutura organizacional € composta pelos érgaos:
| — Conselho Deliberativo;

Il — Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensao;
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Il — Diretoria.

I) Conselho Deliberativo: é o 6rgdo maximo de natureza normativa, consultiva e
deliberativa da Faculdade Cearense.

Il) Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensao: € o 6rgao técnico de coordenagao
e assessoramento em matéria de ensino, pesquisa e extensao.

As decisdes dos colegiados superiores podem, conforme a natureza, assumir a forma
de resolugdes, pareceres, deliberagdes, portarias ou instru¢ées normativas. Os colegiados
superiores reunem-se ordinariamente duas vezes em cada semestre e extraordinariamente
quando convocados pelo Presidente do Conselho Deliberativo ou a requerimento de dois
tercos dos respectivos membros, com pauta definitiva.

lll) Diretoria: € o 6rgdo executivo superior de gestdo de todas as atividades
académicas da Faculdade Cearense, designado pela Mantenedora. Para o cumprimento
das atribui¢des, a Diregdo conta com quatro Gestdes: Académica, Planejamento e Avaliagao
Institucional, Administrativa e Financeira.

1.2.3 ORGAOS SUPLEMENTARES

Os Orgaos Suplementares desenvolvem atividades especificas de suporte as acdes
da Faculdade. Por iniciativa da Diretoria, os 6rgaos podem ser criados, suprimidos ou
alterados, apds aprovagao do Conselho Deliberativo.

v’ Biblioteca: fornecimento de material de estudo, como fonte de informacéao
e contribuicdo para o desenvolvimento de habitos de leitura por parte dos académicos
professores e usuarios de outras Instituicoes.

v' Registro Académico: escrituragdo e arquivo dos dados referentes a vida do
académico, bem como os trabalhos de expediente da Faculdade, atendimento a alunos,
professores em assuntos relativos a sua area de atuacgao e atividades.

v Atendimento ao Estudante: atendimento as solicitagbes discentes referentes
a comprovantes, declaragdes, abonos etc.

v' Centro de Processamento de Dados: subsidio de todos os processos de
gestdo com os sistemas desenvolvidos: académico, protocolo, consulta, biblioteca, horario,
avaliacao institucional, gestdo de acesso, gestdo de projeto, gestdo estratégica e suporte
ao usuario.




PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO BACHARELADO EM COMUNICAGAO SOCIAL — COM HABILITAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

v Ouvidoria: implantadaparaampliararede derelacionamento comacomunidade
académica da Faculdade Cearense e a sociedade de maneira geral. Corresponde a um
canal acessivel e direto criado para atender, encaminhar e acompanhar as manifestacoes
dos usuarios sobre os servigos prestados pela IES. O usuario pode tirar duvidas, sugerir,
criticar ou elogiar, ajudando a consolidar uma Instituicdo cada vez mais voltada para a
qualidade em todas as suas dimensoes.
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DIMENSAO II
ORGANIZACAO
DIDATICO-PEDAGOGICA
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2 ORGANIZAGAO DIDATICO-PEDAGOGICA

Diploma Conferido: Bacharelado

Modalidade: Ensino Presencial

Prazo Minimo para Integralizagao do Curso: 3,5 anos
Carga Horaria Minima do Curso: 2.900 horas

Regime Letivo: Semestral

Turno de Oferta: Matutino e Noturno
2.1 INTRODUGAO

A Faculdade Cearense, fundada no ano de 2002, tem como principal objetivo
contribuir para a formacgao e qualificacdo de recursos humanos do Ceara, através da oferta
de cursos de graduacgao, poés-graduacao (nivel lato sensu) e de extensao universitaria.

No processo de implantagao de seus cursos foram considerados multiplos aspectos,
dentre os quais as potencialidades da regiao nordeste, do estado do Ceara e da cidade de
Fortaleza, representadas por fatores, recursos e atividades socioeconémicas existentes,
disponiveis, ndo utilizados ou total ou parcialmente utilizados e que, por suas caracteristicas,
tém apelo suficiente para estimular ou inibir a ampliacdo de novos empreendimentos.

Para uma melhor compreensao da realidade educacional do Ceara, foram utilizados
dados do Instituto de Pesquisa e Estratégia Econdmica do Ceara (IPECE), no periodo entre
1992 e 2005, que revelaram que a escolaridade média de adultos no Ceara evoluiu cerca
de 50%, sendo o melhor desempenho observado entre as areas analisadas (demografia,
condigao dos domicilios, saude, educagao de jovens e adultos, trabalho e rendimento e, por
fim, a concentragcédo de renda e a pobreza).

A pesquisa afirma que, considerando-se um periodo de tempo mais curto, entre
2002 e 2005, o Ceara apresentou uma tendéncia consistente de crescimento do indicador
em questdo, com um crescimento acumulado de 10,9%, passando de uma média de 4,6
para 5,1 anos de estudo.

Apesar das melhorias ocorridas, a escolaridade média do Ceara (como a do Brasil)
ainda é muito baixa se comparada ao padrdo dos paises mais desenvolvidos. Assim, o
crescimento da competitividade do estado do Ceara esta diretamente relacionado a
expansao das politicas educacionais, com a oferta de mais vagas de ensino de qualidade
nos niveis fundamental, médio e superior.

Outro dado importante mostra que, no periodo de 1992 a 2005, o aumento da
escolaridade média no Ceara foi acompanhado pelo incremento no percentual de adultos
com pelo menos o 2° grau completo.
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Com isso, o Ceara conseguiu elevar esse indicador em cerca de 80% durante o
periodo, passando de uma proporcédo de 12,6% de pessoas com pelo menos o 2° Grau
completo, em 1992, para 22,8% em 2005.

Além disso, entre 2002 e 2005, este percentual cresceu significativamente com um
aumento proporcional de 18,8%, um desempenho melhor que o verificado no Nordeste e
no Brasil, os quais cresceram, respectivamente, de 13,6% e 13,0%.

Nesse contexto, o Ceara foi capaz de superar o Nordeste e aproximar-se ainda mais
da média brasileira em 2005. A performance alcangada demonstra a presenga de uma
demanda substancial e crescente para o ensino superior em nosso Estado, corroborando
com a meta do PNE para educagao superior de elevar para 30% a frequéncia de jovens de
18 a 24 anos na educacgao superior. Atualmente, esse indice € de 9% no Brasil.

MERCADO DE TRABALHO E POTENCIAL DO CURSO

Ao que se refere, especificamente, a Comunicacao Social, ela tem um papel
fundamental, resultante de seu largo campo de abrangéncia e de seu poder de infiltragdo
nas varias esferas sociais. Assim, ela pode, em alguns casos, promover a mudanca social
no que diz respeito a identidade cultural dos povos ou a alienacgao.

Partindo do pressuposto da dimensdo social dos meios de comunicagao,
apresentamos uma breve analise comparativa da evolugido desses meios nos principais
Estados do Brasil.

Na primeira metade do século XX, jornais impressos e emissoras de radio
consolidaram-se no mercado de comunicagéo do pais, inclusive no eixo norte-nordeste.
A partir da década de 50, surgiram no eixo Rio — Sdo Paulo as primeiras emissoras de
televisao, que, adquirindo robustez, instalaram-se pelas demais capitais do pais.

Assim, a Comunicagao Social passou a fazer uso de veiculos ligados a meios
eletrénicos — radio e TV — e impressos — jornais e revistas, abrindo o campo de atuagao do
profissional da area que passa a conviver, também, com outra atividade até entao latente:
a assessoria de comunicacgao.

O Nordeste destacou-se nesse cenario, principalmente o Estado do Ceara. Aeconomia
da Regiao adquiriu novo perfil, a partir dos incentivos fiscais oferecidos pelos respectivos
governos estaduais aos empreendedores, o que atraiu investimentos empresariais em
inimeras atividades econémicas, impulsionando a abertura de novas oportunidades de
mao-de-obra capacitada.

O desenvolvimento e a expansao da Internet, no final do século XX, também
permitiram a criacdo de outras atividades na area da comunicagdo. O surgimento de
portais, sites, hotsites e redes de relacionamentos originou a necessidade de profissionais
preparados para atuar fazendo uso das novas tecnologias.

O crescimento do mercado proporcionou 0 aumento da demandas de servigos
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inerentes aos profissionais de Publicidade e Propaganda, com a instalacdo de novas
agéncias do setor, abrindo vagas para profissionais de criagdo, midia e atendimento, entre
outras modalidades.

CONCEPGAO DO CURSO

Nesse contexto, a Faculdade Cearense levou em conta as exigéncias legais e 0s
novos aspectos locais do mercado de trabalho para elaborar o Projeto Pedagdgico do seu
Curso de Comunicagao Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda.

No campo das comunicacgoes, o estado do Ceara possui dois grandes jornais (Diario
do Nordeste e O Povo), 14 canais de televisdo aberta, sete canais por assinatura; 366 canais
de radiodifusdo de som, sendo 93 de ondas médias (AM), 86 de frequéncia modulada (FM)
comercial, 35 de FM comunitaria e 152 radios comunitarias, além de 26 provedores de
Internet e Internet a cabo, e outros sistemas semelhantes para acesso a Internet, de acordo
com o Instituto de Pesquisa e Estratégia Econémica do Ceara — Ipece.

O cenario das comunicacgdes cearenses confirma as condi¢gdes adequadas da cidade
de Fortaleza para a manutencao de uma Instituicdo de Ensino Superior do porte da FaC.
Aliando educacao de qualidade, alunos motivados, professores qualificados e os meios
de comunicagdes existentes na cidade, estamos contribuindo para a implementagdo mais
dindmica do crescimento econémico da regiao.

A proposta de ensino da IES é contemporanea, por considerar o cenario atual do
avango das novas tecnologias e das exigéncias do mercado de trabalho, levando em
consideragao o contexto cultural da regido. Assim o plano pedagdgico, com sua perspectiva
de formar e qualificar profissionais capacitados para os desafios do mercado, tem por
objetivo contribuir para o encaminhamento das questdes do cotidiano do Estado do Ceara
e da Regido Nordeste.

Participante do processo da livre concorréncia da economia, conforme os resultados
apontados pela propria sociedade, a Faculdade Cearense, pelo desenvolvimento
continuo da sua trajetdria, integra o enriquecedor cenario da educagao local, oferecendo,
semestralmente, novas oportunidades a populagédo para ingressar no ensino superior de
qualidade. Assim, em conjunto com as outras IES sediadas no Estado, apoia o sistema de
educacgao continuada, mantendo e abrindo novos cursos de graduagao, pds-graduacgao e
atividades de extensdo, cumprindo o seu papel de desenvolver as areas de ensino, pesquisa
e extensao, para reduzir as diferengas sociais e econdmicas da populagcdo do estado e da
regiao.

Percebe-se, na Regidao Nordeste, a preocupacgao das organizagbes em buscarem,
cada vez mais, a qualidade dos seus produtos e servigos, almejando e conseguindo
certificagdes de I1SO, a fim de gerar oportunidades de negdcios internacionais, bem como
desfrutar de uma boa imagem ante os seus publicos de influéncias.

Hoje, nossas empresas atuam num quadro extremamente competitivo, exigindo
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a utilizacdo do instrumento publicitario para informar o consumidor, valorizar marcas,
promover vendas e mudar habitos de compra.

A Propaganda e a Publicidade precisam acompanhar o esfor¢co do empresariado
local em transformar a Regido Nordeste em uma vitrine de produtos de qualidade certificada,
divulgando o seu forte potencial turistico e aperfeicoando seus profissionais com as novas
técnicas mercadoldgicas.

O profissional dessa area — que também atuara no sentido de intervir para a
emancipag¢ao da populacdo que aqui vive — precisa aperfeicoar-se para responder as
expectativas do mercado. Tal mercado procura por profissionais com visao sistémica e
estratégica para apoiar as agdes de comunicagao de organizagdes e atuar na gestao de
processos comunicacionais e culturais nos mais variados campos das atividades do nosso
estado. Por isso a importancia do oferecimento do curso de graduagao em Comunicagao
Social com Habilitagdo em Publicidade e Propaganda da Faculdade Cearense que procura
atuar na formacgao de profissionais com esse perfil.

2.2 MISSAO DO CURSO

Contribuir com a formagao de profissionais habilitados para desenvolver atividades
na area profissional da Publicidade e Propaganda, despertando a consciéncia ética, critica
e responsavel, por meio do instrumental tedrico-pratico oferecido pelo curso. Assim, os
futuros publicitarios graduados pela Faculdade Cearense estardo aptos a contribuir para o
desenvolvimento da regido Nordeste no desempenho das suas fungdes profissionais.

2.3 OBJETIVOS

2.3.1 OBJETIVO GERAL

O Curso de graduagao em Comunicagao Social com Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda objetiva a formagao de profissionais éticos e capacitados com viséo critica e
foco no desenvolvimento social, econdmico, politico e cultural do Estado.

2.3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Proporcionar aos estudantes a capacidade de criagao, producéao, distribuicio,
recepcao e analise critica de conteudo publicitario, nas suas futuras atividades profissionais,
possibilitando a sociedade sua inser¢ao cultural, econémica e politica.

2. Permitir que os estudantes reflitam sobre a variedade e mutabilidade de demandas
sociais e profissionais na area, adequando-se a complexidade e velocidade do mundo
contemporaneo.

3. Fazer com que os estudantes desenvolvam uma viséo integradora e horizontalizada

23
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- genérica e a0 mesmo tempo especializada de seu campo de trabalho, possibilitando o
entendimento da dindmica das diversas modalidades comunicacionais e das suas relacoes
Com 0S processos sociais, das quais se originam e sao decorrentes.

4. Oferecer aos estudantes o instrumental tedrico-pratico do Curso, para que o
utilizem adequadamente no desenvolvimento da sua competéncia analitica e reflexiva,
no sentido de se posicionar ética e politicamente no exercicio do poder na comunicacao,
enfrentando desafios e situagdes adversas inerentes a area de comunicagéo, sempre em
defesa dos interesses publicos.

2.4 PERFIL DO EGRESSO

O perfil do egresso em Publicidade e Propaganda da Faculdade Cearense, além da
inclusdo dos componentes do perfil comum do egresso do campo da Comunicagao Social,
caracteriza-se:

* Pelo conhecimento e dominio de técnicas e instrumentos voltados para a proposicéo
e execucgao de solugdes de comunicagao no alcance eficaz de objetivos de mercado, de
negocios de anunciantes e institucionais;

* Pela capacidade para trabalhar como estrategista participante da definicdo de
objetivos institucionais, empresariais € mercadoldgicos, traduzindo-os em objetivos e
procedimentos de comunicacao apropriados;

* Pela capacidade de planejamento, criacdo, produgdo, difusdo e gestdo da
comunicacgao publicitaria, de agdes promocionais e de incentivo, eventos e patrocinio,
atividades de marketing, venda pessoal, design de embalagens e de identidade corporativa,
e de assessoria publicitaria de informacéo;

* Pelo preparo para trabalho em empresas anunciantes, agéncias especializadas de
propaganda, promogao, merchandising e congéneres, em veiculos de divulgagdo, como
corretor ou agenciador de publicidade e propaganda, e ainda em outras instituicdes publicas
ou privadas que incluam atividades caracterizadas em termos publicitarios;

* Pela capacidade de exercer as fungdes tipicas da area, em suas interfaces e
interagcdes com atividades vizinhas no campo da Comunicagao, e ainda com outras areas
sociais, culturais e econdmicas com as quais as atividades de publicidade e propaganda se
relacionem;

* Pela capacidade de exercer outras atividades que, no estado entdo vigente da
profissdo, sejam reconhecidas pelo bom senso, pelas entidades representativas ou pela
legislacao pertinente, como caracteristicas do profissional de Publicidade e Propaganda.

A proposta pedagogica da FaC visa estas caracteristicas para os futuros profissionais
proporcionando o conhecimento sobre as mais diversas areas de atuacgao profissional.
Ainda enfatiza a relacéo entre a formacéao profissional e a missdo institucional da IES.
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2.5 COMPETENCIAS E HABILIDADES

2.5.1 COMPETENCIAS E HABILIDADES DO PUBLICITARIO
GERAIS

* Valorizagao da importancia do trabalho em equipe, reconhecendo a importancia da
atuagao de cada profissional do grupo;

* Assimilagc&o dos conceitos que permitem a apreensao de teorias e sua utilizagdo em
analises criticas da realidade, refletindo responsavelmente sobre as praticas profissionais
no campo da Comunicag¢ao, demonstrando sempre posicionamentos de modo ético-politico;

* Dominio das linguagens habitualmente usadas nos processos de comunicag&o, nas
dimensdes de criagao, de producgao, de interpretagdo e da técnica, bem como o exercicio
referente ao experimentar e inovar no uso destas linguagens;

» Competéncia no uso da lingua nacional para escrita e interpretagao de textos gerais
e especializados na area.

ESPECIFICAS

A formacgao profissional, no decorrer dos anos de graduagao, devera desenvolver a
capacidade de:

* Analisar as rapidas mudangas econémicas e sociais em escala global e nacional
que influem no ambiente empresarial;

* Ordenar as informacdes conhecidas para fazer o diagndstico adequado da situagao
dos clientes;

* Realizar e identificar pesquisas que subsidiem as solugbes recomendadas aos
clientes, tais como: pesquisas de consumo, de recepg¢ao e comportamento do consumidor,
de motivagéo, de concorréncia, de argumentos, de criagdo e midia como subsidio para a
preparagao de campanhas publicitarias, entre outras;

* Definir os objetivos e estratégias de comunicagao como solugdes para problemas
de mercado e institucionais dos anunciantes;

* Desenvolver meios de avaliar e corrigir resultados de programas de comunicagao
estabelecidos;

» Executar e orientar o trabalho de criagao e producéo de campanhas de propaganda
em veiculos impressos, eletronicos e digitais;

« Dominar as linguagens e competéncias estéticas e técnicas para criar, orientar
e julgar materiais de comunicagao pertinentes a suas atividades, utilizando a criatividade
como instrumento para a busca de solugdes de problemas comunicacionais;
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* Identificar e interpretar os desejos e necessidades do consumidor e os fatores que
o levarao a preferir um determinado produto, servigo ou marca;

* Planejar, executar e administrar campanhas de comunicagdo com o mercado,
envolvendo todas as ferramentas do composto promocional, utilizando os novos conceitos
da comunicagao integrada;

» Conhecer as caracteristicas de linguagem préprias de cada meio e de cada
ferramenta de comunicacao;

* Produzir de campanhas publicitarias concebidas com os recursos tecnoldgicos
disponiveis;

 Contratar e acompanhar os servigos de fornecedores e produtores especializados
de comunicagao;

» Executar e/ou orientar o planejamento de midia, incluindo analise de pesquisas,
selecéo de veiculos, programacgao e controle de veiculagao;

* Mediar agdes de patrocinio cultural ou esportivo;

» Compreender os papéis desempenhados pelos clientes (anunciantes), agéncias
de propaganda e a midia (veiculos) no ambiente empresarial em que se desenvolve a
publicidade;

« Acompanhar, em sintonia com as ultimas tendéncias da profissdo, as entidades
envolvidas no processo da propaganda — clientes, agéncias, fornecedores e midias; bem
como com as demais atividades e instituicoes envolvidas na tarefa de comunicar e vender;

» Desempenhar as diversas atividades e competéncias do trabalho publicitario na
area da propaganda politica;

» Possuir capacidade de correlacionar sua profissdo com todas as demais, dentro de
uma visao global da sociedade, que, acima de tudo, deve estar a servico do homem e de
seu bem-estar;

* Possuir o comprometimento com a responsabilidade social da profissao, dentro dos
principios éticos/morais estabelecidos;

 Estudar os individuos e a sociedade em seus aspectos psicoldgicos, linguisticos,
artisticos, sociais e econémicos, a fim de tornar a atividade publicitaria um meio de melhorar
a qualidade de vida da sociedade em geral,

» Assimilar criticamente os conceitos que permitam a compreensdo das praticas
e teorias referentes a publicidade e a propaganda, repercutindo-os sobre sua pratica
profissional;

» Ter as demais competéncias e habilidades que caracterizam o trabalho nas
circunstancias em que o publicitario € geralmente inserido.
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2.5.2 AREAS DE ATUAGAO

O profissional de Publicidade e Propaganda esta qualificado para atuar nas diversas
areas ligadas a Comunicagao Social, definindo objetivos e estratégias de comunicagao
como solugdes para problemas de mercado e institucionais dos clientes devendo possuir
dominio de linguagens e competéncias estéticas e técnicas para criar, orientar e julgar
materiais de comunicagao pertinentes a suas atividades, utilizando a criatividade como
instrumento para a busca de solugdes de problemas comunicacionais.

A atuacdo do publicitario ocorre em agéncias de comunicagdo, agéncias de
publicidade, veiculos de comunicagao, anunciantes e organizagdes empresariais em geral.

O curso de Comunicagao Social com Habilitagdo em Publicidade e Propaganda
da Faculdade Cearense ressalta a area de atuacao do Publicitario como estudo dos
individuos e da sociedade em seus aspectos psicoldgicos, linguisticos, artisticos, sociais
e econbmicos, a fim de tornar a atividade publicitaria um meio de melhorar a qualidade de
vida da sociedade em geral, além do comprometimento com a responsabilidade social da
profissdo, dentro dos principios éticos e morais.

2.5.3 PERFIL PROFISSIONAL

O perfil pretendido € do profissional dotado de formacéao intelectual/cientifica,
humanistica e cultural generalista critica, capaz de inserir-se no conjunto das relagdes
sociais e do mercado de trabalho.

O profissional devera ainda ter a capacidade de lidar com os desafios da
contemporaneidade, construindo diferentes propostas de trabalho que, unidas aos
processos institucionais existentes, tornem-se novas formas de trabalho para a profissao,
preservar a ética profissional e agir com responsabilidade em todas as suas atividades, o
que consequentemente demonstrara o respeito e 0 comprometimento com seus clientes,
consumidores e a sociedade em geral.

A proposta pedagdgica da FaC possibilita aos estudantes o conhecimento sobre
as mais diversas areas de atuacio profissional, enfatizando sua relacdo com a missao
institucional da IES.

Essas condicbes sdo ainda mais favoraveis porque a Regiao Nordeste, principalmente
o Ceara, destaca-se como um importante polo de desenvolvimentos econémico e comercial,
cujo ambiente é propicio para a atuagado do profissional da Publicidade e Propaganda no
crescimento do potencial de comunicagcao das organizagdes e das comunidades.

A IES busca a formacao de um profissional capacitado para atuar nas mais diferentes
areas da Publicidade e Propaganda, salientando a importancia da pratica profissional para
o desenvolvimento da regido que possua as seguintes caracteristicas:

* Visdo holistica da sociedade;
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* Criatividade e inovacao;

» Excelente comunicagao oral e escrita;

* Interesse pelo aprimoramento continuo;
« Conhecimento de outros idiomas;

* Interesse pela exceléncia da sua atuacgao profissional, pela pratica fundamentada
na ética e qualidade;

* Responsabilidade social;

* Comprometimento com os interesses publicos.

2.6 ESTRUTURA ORGANIZACIONAL

2.6.1 COORDENADORIA DO CURSO

A Coordenadoria de Curso tem por finalidade o planejamento, o acompanhamento,
o controle e a avaliagcdo das atividades de ensino do respectivo curso e o estabelecimento
de uma ponte com a extensao e a pesquisa.

Norteada pelos principios fundamentais da Faculdade Cearense e pelo Projeto
Pedagogico, a coordenadoria do curso de Graduagdo em Comunicagdo Social com
Habilitagdo em Publicidade e Propaganda € ocupada por um profissional que desempenha
atribuicdes académicas, gerenciais, politicas e institucionais, auxiliando aos docentes e
discentes na area pedagogica, procurando atender as expectativas dos académicos
e incentivando-os a alcangarem seus objetivos. A coordenadoria € responsavel pela
atualizacado do projeto pedagodgico com base nas diretrizes curriculares nacionais, nas

necessidades académicas cotidianas e na dindmica social.

O coordenador do curso € o profissional que exerce suas fungdes em regime integral,
coordenando e acompanhando todas as atividades pertinentes ao curso: planejamento
pedagogico, selecdo de professores, composicdo de turmas, elaboracdo de horario,
implantacdo de estagio, atividades de extensdo, acompanhamento docente e demais
atividades necessarias para o bom funcionamento do curso.

Sob a supervisdo da Diretoria e contando com os 6rgaos proprios de apoio e
auxiliares administrativos, o coordenador é responsavel pelo perfeito andamento das
atividades pedagogicas e seus registros, bem como pela qualidade e regularidade das
avaliagdes desenvolvidas no curso. Promove, junto com os professores e demais setores
da Instituicado, atividades académicas complementares, incentivando professores e alunos
no desenvolvimento de atividades de extenséo, iniciacado cientifica e pesquisa, buscando
0S meios necessarios para tal.
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Convoca reunides regulares com o corpo docente do curso, quando sao repassadas
orientagdes institucionais, ouvidos professores sobre o andamento dos trabalhos letivos,
definidas diretrizes para a interdisciplinaridade dos conteudos e o acompanhamento do
desempenho dos alunos.

Realiza 0 acompanhamento dos discentes, sustentando a importancia da dedicagao
ao desenvolvimento das atividades extraclasses propostas, incentivando o entendimento
da melhor preparacdo para uma atuacao profissional propicia a maior contribuicdo a
sociedade. O coordenador do curso é responsavel pelo Programa de Monitoria, orientando
os professores envolvidos nessa atividade.

Auxilia no processo seletivo e na contratacdo de professores com formacao
adequada as disciplinas da matriz curricular. Participa da elaboragdo da grade de horario
das disciplinas e da distribuicdo das avaliagdes dentro do calendario académico. Orienta
alunos advindos de outras instituigdes quanto a matriz curricular e proposta pedagogica do
curso e ao aproveitamento de ensino.

O coordenador € a figura representativa do curso interna e externamente e preocupa-
se com a divulgacdo da profissdo e com a consequente repercussao no mercado de
trabalho para os futuros profissionais que estdo sendo formados na instituigdo. Acompanha
professores e discentes em atividades de extensdo, participa de reunides dos érgéos de
classe, publicos e organizagdes nao governamentais quando convocada, de encontros de
trabalhos interinstitucionais, de entrevistas junto a midia local, de congressos, de oficinas
de planejamento, representando a instituigdo, seu corpo docente e discente.

a) COLEGIADO DE CURSO

O colegiado de curso € composto por todos os professores do curso para discutir
questbes pertinentes ao curso, visando seu bom desempenho, por meio de reunides
perioddicas presididas pelo coordenador. Dentre as suas funcdes esta o desenvolvimento do
planejamento, a interdisciplinaridade, as atividades de extenséo, a revisao e a atualizagao
de conteudos, a avaliagdo pedagdgica e a institucional, o acompanhamento do projeto
pedagdgico, a permanente analise da matriz curricular, o estabelecimento das acodes
externas, o exame de todos os processos de aproveitamento de estudo, o processo de
transferéncias e demais assuntos relacionados ao curso.

b) NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE

O Nucleo Docente Estruturante é responsavel pela formagao do projeto pedagdégico
do curso, sua implementagao e seu desenvolvimento, de acordo com regulamento em anexo
(ANEXO 1 — DIMENSAO 2). E composto pelo coordenador do curso e por quatro docentes,
0s quais participaram plenamente da elaboragdo do Projeto Pedagdgico do Curso e tém
clara responsabilidade com a sua implantagdo. Possuem titulacdo académica obtida em
programas de pds-graduacao stricto sensu e regime de tempo parcial ou integral.
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2.6.2 ESTRUTURA CURRICULAR

O Curso de Comunicagao Social com Habilitagdo em Publicidade e Propaganda da
Faculdade Cearense € constituido por disciplinas obrigatorias, atividades complementares
(monitoria, iniciacdo cientifica, cursos de extensdo, eventos cientificos, atividades culturais
etc.), estagios e atividades praticas nos laboratérios ofertados, dispostos de maneira a
atender as orientacdes dos principios norteadores da formacao profissional.

A Matriz Curricular conta com dois importantes e indispensaveis elementos
constitutivos do curriculo: o Estagio Curricular e as Atividades Complementares, enquanto
atividade obrigatéria. Dentre as disciplinas ofertadas, encontra-se o Trabalho de Conclusao
de Curso — TCC, dividido em duas disciplinas: Projetos Experimentais (6° semestre) e o
préprio TCC (7° semestre).

A Faculdade Cearense, comprometida com o ensino, pesquisa e extensao, em
acordo com a Associacdo Brasileira de Ensino e Pesquisa (ABEPSS), acredita que a
formacao profissional deve viabilizar uma capacitagao tedrico-metodolégica e ético-politica
como requisito fundamental para o exercicio de atividades técnico-operativas.

Nestas condigdes, o Estagio torna-se um momento privilegiado de aprendizado
tedrico-pratico do trabalho profissional, o que traz implicagdes diretas a formacgao profissional
do aluno.

O Estagio é uma atividade curricular obrigatéria que se configura a partir 5° periodo
da insercao do aluno no espago socio-institucional, objetivando capacita-lo para o exercicio
profissional, o que pressupde supervisao sistematica. A supervisao sera feita conjuntamente
por um professor supervisor académico e um profissional do campo, através da reflexao,
acompanhamento e sistematizacdo com base em um plano de estagio. O Estagio Curricular
deve ser concomitante ao periodo letivo escolar.

Dentro do Estagio Curricular, existe o campo de estagio, definido como o espago
socio-institucional, seja de direito publico ou privado, onde o aluno € inserido, sob a
responsabilidade da Instituicdo de Ensino Superior com o objetivo de ser capacitado para o
exercicio profissional, constituindo-se como momento privilegiado de aprendizado tedrico-
pratico, na formagao dos alunos.

O TCC, para o Curso de Publicidade e Propaganda da Faculdade Cearense, constitui
um trabalho monografico de carater individual, normatizado por documento especifico ou
um projeto experimental. Representa uma exigéncia para a obtengado do grau de bacharel,
pelo discente, apds conclusdo de todos os créditos obrigatorios. Sob a orientagdo de um
professor, e através de apresentagao oral, a monografia/projeto experimental sera avaliada
por uma banca examinadora.

O curriculo contempla ainda atividades complementares estimuladoras do
desenvolvimento critico, politico, cultural e cientifico do estudante, objetivando imprimir
o carater da interdisciplinaridade entre os conteudos ofertados; integrar teoria e pratica;
possibilitar o contato com temas emergentes decorrentes das transformagdes da sociedade;
articular ensino, pesquisa e extensao; possibilitar aos alunos o exercicio de sua cidadania
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e do pensamento critico; e favorecer a ampliagao da dimensao curricular pela pluralidade e
diversificacao das acdes experimentadas pelos alunos.

A carga horaria de 100 horas é destinada as atividades complementares que deve
ser cumprida obrigatoriamente até o final do curso através de participagdo em cursos,
conferéncias, monitoria, seminarios, foruns, iniciagao cientifica etc.

A carga horaria proposta para o curso € de 2.900 horas, incluindo 240 h referentes ao
Estagio Curricular em Publicidade e Propaganda e 100 h de Atividades Complementares.

O estudante ingressa no Curso de Comunicacdo Social com Habilitagdo em
Publicidade e Propaganda da Faculdade Cearense através de concurso vestibular,
processos de transferéncia de outra IES e por situacéo de reopcao, quando se caracterizar
0 caso.

O curso acontece pela manha e a noite, com oferta de 100 vagas, compondo uma
turma de 50 estudantes em cada turno, com a exigéncia de um minimo de 25 alunos para
uma turma funcionar.

O tempo minimo de duragao do curso € de 7 (sete) semestres, ou seja, 3,5 anos.

a) CURRICULO

A Universidade é o lécus propicio para a produ¢cao do conhecimento e fator
integrante da educagao do Pais. E a grande responsavel pelo ensino, pesquisa, extensao e
desenvolvimento tecnolégico, além da qualificacdo de recursos humanos, para a sociedade.

Para tal, torna-se necessario que sua organizagao curricular esteja em consonancia
com as novas exigéncias do mundo globalizado, com as diretrizes e outras orientagdes
legais para seus cursos o0 que possibilitara o reconhecimento e respeito da sociedade.

Na construgcdo do curriculo do curso de Comunicagao Social com Habilitacdo em
Publicidade e Propaganda da FaC, considerou-se que uma proposigao de formagao
profissional indica, ndo somente uma concepc¢ao da acgao profissional, mas também
as diretrizes e um desenho curricular que possibilitem garantir o perfil estabelecido e
correspondente a visdo que se tem da profissdo. Assim, questionou-se quais as tendéncias
da categoria profissional referenciada pelas exigéncias do mercado de trabalho e as
alteracdes dos espacos ocupacionais dos publicitarios, as novas competéncias e atribuicbes
face as duas referéncias mencionadas. Questionou-se os caminhos que levam a preparagao
de profissionais competentes, no plano tedrico, politico e operativo, assegurando a
compreensao integral da intervengao efetivada e o proprio significado social da profissao
na sociedade brasileira.

E vital que o publicitario, seja qual for seu campo de atuagao, tenha consciéncia do seu
papel na sociedade como profissional e cidadao e exerga suas fungdes com responsabilidade,
ética e criatividade, seja participante e ndo somente observador das transformagdes politicas
e sociais que ocorrem de forma cada vez mais rapida no mundo globalizado. Para tanto,
seu espirito critico, sua capacidade de buscar informagdes e interdisciplinaridade deverao
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ser plenamente desenvolvidos para que consiga estar sincronizado com as demandas da
sociedade e do mercado, além de apto a realizar eficientemente as atividades inerentes a
sua profissao.

A flexibilidade curricular, a interdisciplinaridade, as metodologias ativas de
aprendizagem, a pratica como base da constru¢éo do conhecimento e as novas modalidades
de avaliagdo sdo alguns dos recursos indispensaveis para a orientagdo da organizagao
curricular.

No plano metodolégico, devem-se desenvolver novas técnicas de ensino que
possibilitem a realizacdo do processo ensino-aprendizagem num sentido mais pratico,
destacando-se o fortalecimento dos estagios em ambientes extra-universitarios, articulados
com outros servicos e com a comunidade, implicando no aprofundamento dos conteudos
humanisticos da pratica profissional.

A efetivacdo da proposta pedagogica do Curso passa por agdes tedrico-praticas
com énfase ao exercicio de atividades profissionalizantes, onde o aluno tem oportunidade
de proceder ao questionamento e ao desenvolvimento do senso critico tanto de conceitos
como da pratica.

Neste proposito, o Curso de Comunicagao Social com Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda oferece aos alunos atividades que possibilitem a correlacdo do ensino-pesquisa-
extensao. Tais atividades sao realizadas por meio de aulas tedrico-praticas e atividades
especificas, sob acompanhamento dos professores. Através da obrigatoriedade de estudos
independentes e individualizados, os estudantes serdo estimulados tanto pelas atividades
de iniciagao cientifica, disciplinas eletivas, como através de atividades que complementem
a formacéo profissional, quando o académico torna-se agente da sua propria formagao.

Sao contempladas também atividades de monitoramento e auxilio as atividades
pedagodgicas, nas quais o aluno, além de ser estimulado ao aperfeicoamento de
conhecimentos de determinada area, auxilia seus pares na sua formacao.

As atividades de Estagios Supervisionados e Trabalho de Concluséo de Curso séao
praticas pedagodgicas em situagao real, a serem desenvolvidas no decorrer e ao final do
Curso, em complexidade crescente e obedecendo a orientagao das Diretrizes Curriculares.
Estas praticas enfatizam o exercicio profissionalizante propriamente dito na relagao direta
das atividades de ensino-pesquisa-extenséo, ja que possibilitam ao académico a utilizagao e
o aprofundamento de conceitos, questionamentos e o carater exploratério destes conceitos
ou de conceitos a serem instituidos e, a utilizacido destes mesmos conceitos como via do
desenvolvimento social e humano.

Procurou-se manter o carater generalista da formagéo profissional, no plano
institucional, como um requisito a mais, exigido pelo mercado de trabalho.

b) METODOLOGIA DE ENSINO E CONCEPGAO DO CURSO

Visto que o curso pretende formar profissionais criticos, comprometidos com o
projeto ético-politico, sdo proporcionadas aos discentes atividades que desenvolvem este
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perfil como: seminarios, debates, participagdo em eventos, visitas técnicas, estudos de
textos, realizagcéo de projetos e pesquisas junto as comunidades/organizagdes, atividades
complementares, monitorias, dentre outros.

A coordenacdo do curso busca uma permanente articulagdo com a extensao,
propiciando aos alunos apoio tedrico e orientagdo académica. Sao desenvolvidas as
atividades complementares, compreendendo: visitas monitoradas, iniciagado cientifica,
projetos e cursos de extensdo, produgéo cientifica, participacdo em seminarios, publicagbes
e outras definidas no plano académico do Curso (Diretrizes Curriculares: pareceres CNE/
CES 0492/2001, publicado no Diario Oficial da Unido em 9/7/2001, e 1.363/2001, publicado
em 29/1/2002, e da Resolugdo CNE/CES n°. 16/2002, de 13 de marco de 2002). Tais
diretrizes serviram substancialmente como base para a definigdo dos conteudos a serem
estudados pelos académicos no decorrer de seu curso.

c) INTER-RELAGAO DAS DISCIPLINAS NA CONCEPGCAO E EXECUGCAO DO
CURRIiCULO

A forma como foi organizada a matriz curricular permite aos professores ministrarem
os varios conteudos de maneira articulada. A interdisciplinaridade € prevista na ocasiao
do planejamento dos professores e viabilizada na escolha de areas comuns a serem
trabalhadas pelas diferentes disciplinas. Desta maneira procura-se um entendimento mais
profundo dos contextos nos quais as intervengdes se inserem e, ao mesmo tempo, busca-
se otimizar o tempo dos alunos em deslocamentos para levantamento de campo.

Pretende-se que a inter-relagdo entre os campos de conhecimento n&o sé horizontal,
mas também verticalmente seja enriquecedora e viavel, buscando a flexibilidade na
organizacgao do curso de Comunicag¢ao Social com Habilitagdo em Publicidade e Propaganda
e a consciéncia da diversidade/heterogeneidade do conhecimento do aluno, tanto no que
se refere a sua formacao anterior, quanto aos interesses e expectativas em relagao ao
curso e ao futuro exercicio da profissao.

d) ADEQUAGAO E ATUALIZAGAO DAS EMENTAS E PROGRAMAS DAS
DISCIPLINAS

As Ementas e os Programas estdo em concordancia com os objetivos gerais e
especificos do Curso. Sempre que necessario, Ementas e Programas serao pautas nas
reunides de Professores do Curso, com énfase na operacionalizagao, visto que essa é
uma pratica recorrente na IES. Os Programas, quando necessario, receberao acréscimos
e atualizagdes, visando acompanhar a dinamica social, tecnolégica, cientifica e favorecer a
interdisciplinaridade.

e) ADEQUAGAO, ATUALIZAGAO E RELEVANCIA DA BIBLIOGRAFIA

Abibliografia utilizada foi relacionada pelos docentes responsaveis por cada disciplina
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em conjunto com a coordenadoria do curso e 0 apoio do pessoal técnico da Biblioteca. A
relagdo dos titulos foi elaborada com o objetivo de atender as ementas dos campos de
conhecimento e ainda propiciar reflexdes sobre questdes as mais diversas e atuais na area.

2.6.2.1 DIMENSIONAMENTO DA CARGA HORARIA DAS DISCIPLINAS

A carga horaria proposta para o curso € de 2.900 horas, incluindo 80 de disciplinas
optativas, 240 horas referentes ao Estagio Supervisionado em Publicidade e Propaganda e
100 horas de atividades complementares.

A carga horaria de 100 horas é destinada as atividades complementares e deve
ser cumprida obrigatoriamente até o final do curso por meio da participagdo em cursos,
conferéncias, monitoria, seminarios, féruns e iniciagao cientifica.

A carga horaria no curso de Comunicagéo Social — habilitagdo em Publicidade e
Propaganda na Faculdade Cearense desenvolve-se da seguinte maneira: 1 hora relogio
corresponde a 50 minutos de aula presencial e 10 minutos de atividades extraclasses, as
quais podem ser realizadas na biblioteca, como a pratica bibliografica, e nos laboratorios,
bem como por meio de trabalhos individuais e em grupo, buscando o aprofundamento
tedrico e ainterdisciplinaridade entre os conteudos ofertados. Podem ser realizados também
projetos de iniciagc&o cientifica e praticas de ensino, como visitas técnicas a empresas e
equipamentos, com a finalidade de desenvolver as habilidades relacionadas a atividade
profissional e integrar teoria e pratica. Cabe a cada docente definir suas atividades, de
modo a fazer com que os conteudos ministrados em classe se consolidem, e registrar no
diario da disciplina.

Aintegralizacao curricular tem o tempo minimo de duragao de 7 (sete) semestres, ou
seja, 3,5 anos, e o maximo de 12 (doze) semestres, isto €, 6 (sete) anos.

2.6.2.2 CONTEUDOS CURRICULARES

As disciplinas constituem-se particularidades das areas de conhecimento que
enfatizam determinados conteudos, priorizando um conjunto de estudos e atividades
correspondentes a determinada tematica desenvolvida em um periodo, com uma carga
horaria prefixada.
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a) MATRIZ CURRICULAR
1° PERIODO
Codigos Disciplinas Créditos C.H Pré-Requisitos
CSTCO01 | Lingua Portuguesa | 4 80 -
CSTCO02 Metodologia do Estudo 3 60 -
CSTCO03 | Filosofia Geral 3 60 -
CSTC04 Sociologia Geral 3 60 -
CSTCM1 Informatica Aplicada a Comunicagao 3 60 -
CSTCO07 | Historia da Comunicagéo 4 80 -
TOTAL 20 400 -
2° PERIODO
Codigos Disciplinas Créditos C.H Pré-Requisitos
CSTCO08 Lingua Portuguesa Il 4 80 CSTCO1
CSTCO09 | Historia da Arte 4 80 -
CSTC10 | Teorias da Comunicagao 4 80 CSTCO07
CSTC19 Introducédo as Técnicas Fotograficas 4 80 -
CSJNO02 Planejamento Grafico 4 80 CSTC11
TOTAL 20 400 -
3° PERIODO
Cédigos Disciplinas Créditos C.H Pré-Requisitos
CSTC14 | Lingua Portuguesa lll 4 80 CSTCO08
CSTC16 Comunicacado Comunitaria 3 60 CSTC10
CSTC17 Semidtica e Comunicagao Visual 4 80 CSTC10
CSTC18 Introdugao as Praticas da Comunicacgéao 3 60 -
CSTC12 Psicologia da Comunicagéo 3 60 -
CSTC21 Comuﬁmc_;agao e Realldade_ Saécio- 3 60 )
Econdmica e Cultura Regional
Total 20 400 -
4° PERIODO
Codigos Disciplinas Créditos C.H Pré-Requisitos
CSPP06 | Criagéo Publicitaria 3 60 CSTC17
CSPP01 | Marketing 3 60 -
CSPP13 Fotopublicidade 4 80 CSTC19
CSPPO3 Ggstao de Relacionamentos com 3 60 )
clientes
CSPP08 Estatistica Aplicada a Comunicacao 3 60 -
CSPP09 Estudo das Midias 4 80 -
Total 20 400 -
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5° PERIODO
Cédigos Disciplinas Créditos C.H Pré-Requisitos
CSPP0O4 Marketing Promocional 3 60 CSPPO1
CSPPO5 Gestéo do_Cap|taI Intelectual e de Mar- 3 60 CSPPO1
cas (branding)
CSPPO7 Pesquisa de Opiniao e Mercado 3 60 B
CSPP14 | Diregéo de Artes 4 80 CSPP06
CSPP10 Editoracao Eletronica Impressa 3 60 CSTC11
Estagio Curricular 4 80 -
Total 20 400 -
6° PERIODO
Cédigos Disciplinas Créditos C.H Pré-Requisitos
CSPP11 Planejamento de Campanha Publicitaria 3 60 -
CSTC13 Teoria e Me~todo da Pesquisa em 2 40 CSTCO2
Comunicacao
CSPP15 Projetos Experimentais 3 60 CSTC13
CSPP17 Estudo dp Comportamento do 3 60 CSTC12
Consumidor
CSPP18 | Etica e legislagao Publicitaria 3 60 -
Optativa | 2 40 -
Estagio Curricular 4 80 -
Total 20 400 -
7° PERIODO
Codigos Disciplinas Créditos C.H Pré-Requisitos
CSPP21 Trabalho de Concluséo de Curso 3 60 CSTC15
CSPP22 Oficina de Layout 2 40 CSPP14
CSPP23 Oficina de Textos Publicitarios 2 40 CSTC14
CSPP19 Produgéao Publicitaria TV e Cinema 4 80 -
CSPP20 Producao Publicitaria para Radio 3 60 -
Optativa Il 2 40
Estagio Curricular 4 80 -
Total 20 400
Atividades Complementares 100
TOTAL DO CURSO 2900

a) EMENTARIO
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O ementario e a bibliografia encontram-se discriminados no anexo 2 da DIMENSAO 2.

2.6.2.3 COMPONENTES CURRICULARES

a) TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO - TCC

O TCC, para o Curso de Comunicagao Social com Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda da Faculdade Cearense, constitui um trabalho monografico de carater individual,
normatizado de acordo com a Associagao Brasileira de Normas Técnicas (ABNT), ou um
projeto experimental. Representa uma exigéncia para a obten¢ao do grau de bacharel, pelo
discente, apds a conclusao de todos os créditos obrigatdrios, segundo o Regulamento Geral
do Trabalho de Conclus&o da Faculdade Cearense em anexo (DIMENSAO 2 — ANEXO 3).
Sob a orientagdo de um professor, e através de apresentagdo oral, a monografia (ou projeto
experimental) sera avaliada por uma banca examinadora.

b) ESTAGIO CURRICULAR SUPERVISIONADO

O Estagio Curricular € uma atividade curricular obrigatéria, que se configura a
partir da inser¢ao do aluno no espago socio-institucional, objetivando capacita-lo para o
exercicio profissional, o que pressupde supervisao sistematica, ,em conformidade com o
Regulamento do Estagio da Faculdade Cearense em anexo (DIMENSAO 2 — ANEXO 4).

Sao objetivos do Estagio Curricular Obrigatorio:

* Proporcionar, ao académico, oportunidade de analise da realidade que se constitui
Campo de Estagio, referendado nos conhecimentos teéricos e praticos adquiridos no
decorrer do Curso;

* Propiciar, ao académico, condi¢cbes de planejar, intervir e avaliar sua agao na
realidade, aproximando teoria e pratica;

* Possibilitar, ao académico, condicdes de sistematizar conhecimentos a partir de
sua pratica, a luz de referencial tedrico;

* Instrumentalizar o estagiario para construgdo de metodologia de intervencgao, de
acordo com as demandas da realidade, critérios éticos e profissionais.

O estagio curricular compreende os estudos e as praticas supervisionadas a partir
do 5° semestre letivo do curso de Publicidade e Propaganda. O estagio curricular devera
envolver o aluno em atividade a ser realizada em organizagdes, instituicbes e entidades
publicas e privadas de radio, televisao, jornal impresso, on-line, assessoria e/ou em
experiéncias de comunicagdo em departamentos de marketing, ou ainda na Agéncia
Experimental do curso de Comunicag¢ao Social da FaC.

Ao final do curso, o estudante devera ter totalizado 240 horas referentes as
atividades de estagio na integralizagdo curricular. O cumprimento das 240 horas devera ser
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comprovado através da apresentacao de 3 (trés) relatérios a cada 80 horas, em que serao
descritas todas as atividades realizadas pelo académico.

c) ATIVIDADES COMPLEMENTARES

As Atividades Complementares se constituem em componentes -curriculares
enriquecedores e implementadores do préprio perfil do formando, devendo o graduando
integralizar 100 horas de efetivagao dessas atividades. Sdo componentes curriculares que
possibilitam o reconhecimento, por avaliagao de habilidades, conhecimentos e competéncias
do graduando, a pratica de estudos e atividades independentes, transversais e regidas pelo
Regulamento Geral da Faculdade Cearense em anexo (DIMENSAO 2 - ANEXO 5).

Orientam-se pela necessidade de estimular a pratica de estudos independentes,
opcionais, da interdisciplinaridade, da permanente e contextualizada atualizagao profissional
especifica, sobretudo nas relagdes com o mundo do trabalho, estabelecidas ao longo do
curso, notadamente integrando-as as diversas peculiaridades regionais e culturais. Nesse
sentido, as Atividades Complementares referem-se a projetos de pesquisa, projetos de
extensdo, mdédulos tematicos, seminarios, simpdsios, congressos, conferéncias, além de
programas de monitoria.

2.6.3 ABORDAGEM CURRICULAR DAS RELAGOES ETNICO-RACIAIS, DA
EDUCAGAO AMBIENTAL E DOS DIREITOS HUMANOS

Apropostado Curso, para as relagdes étnico-raciais, considera a pluralidade existente
na sociedade brasileira, reconhecendo a influéncia africana, indigena e europeia na sua
constituicdo assim como a sua importancia dentro das instituices e organizagbes. Nesse
sentido, como previsto em instrumentos legais e normativos especificos, sédo ordenadas
disciplinas que buscam implementar a transversalidade dessas relagdes, indicando-se a
disciplina Sociologia Geral para pontuar o tema.

A abordagem da educacao das relagdes étnico-raciais, contudo, ndo se limita a
oferta de conteudos tratados em unidades curriculares, adotando-se outras formas, como,
por exemplo, por meio de palestras, oficinas e debates realizados ao longo dos semestres.

Em relagcdo a Educacdo Ambiental, ha o estudo de conteudos voltados para a
tematica na disciplina Comunicacao e Realidade Socio-econdmica e Cultura Regional.

Ha também o entendimento de que as discussdes sao essenciais a percepg¢ao
das consequéncias dos danos e problemas cotidianos do meio ambiente. Assim sendo, o
Curso adota diversas situagdes didatico-pedagdgicas para que se viabilizem o estudo da
educacado ambiental. Destacam-se, nesse sentido, através da mobilizagdo para o debate e
da realizagao de campanhas educativas envolvendo radio e produgao publicitaria para TV
e cinema.
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A questao dos direitos humanos é trabalhada em algumas disciplinas tedricas, como,
por exemplo, na disciplina de Comunicagcdo Comunitaria a medida que discute questbes
relacionadas a comunidade e o direito a comunicagao. Outra disciplina que contempla a
discusséo é a de Etica Publicitaria, pois discute as relacdes éticas na producdo de materiais
publicitarios incluindo a relagao entre as pessoas e o respeito que deve existir entre os
publicos/consumidores.

Ja as disciplinas praticas, como, por exemplo, Criacdo Publicitaria, Planejamento
de Campanha e, em alguns casos, Projetos Experimentais e Trabalhos de Concluséo de
Curso incluem discussdes e produgdes de conteudo para alguns “clientes” que tém relagéo
com os direitos humanos e ainda a produgao de alguns Trabalhos de Conclusdo de Curso
praticos para Ong’s ou outras Instituicdes que se relacionam com os direitos humanos.

Com isso, o Curso oferece uma formacgao sélida ao graduado embasada no respeito
as diferengas étnicas raciais, as questdes ambientais e aos direitos humanos para a
construcdo de uma sociedade democratica e justa. Assim o presente Projeto Pedagogico
permite discutir tematicas apontadas na Legislacdo, com os conteudos transitando de forma
interdisciplinar.

2.7 ATENGAO AOS DISCENTES

a) PROGRAMA DE NIVELAMENTO

Em consonancia com a IES, os ingressantes do Curso Comunicagdao Social —
Habilitacdo em Publicidade e Propaganda participam do Programa de Nivelamento, que
pretende proporcionar um aumento qualitativo no conhecimento do aluno em relacéo ao
ensino de disciplinas essenciais para um bom desempenho académico, minimizando a
deficiéncia dos académicos em relacdo aos conteudos fundamentais da Educacéo Basica.
Como objetivos especificos, pretende levar o aluno a reconhecer e aplicar as regras de
ortografia, acentuagdo e pontuacgao; identificar os diferentes niveis de linguagem em
momentos de leitura e produgao textual; entender e usar adequadamente os mecanismos
de coesao e coeréncia textuais; compreender, analisar e resolver questdes de légica e
matematica de nivel intermediario.

b) APOIO FINANCEIRO

Como apoio e incentivo ao estudo, a instituicdo possui, em seu plano financeiro,
descontos consanguineos, convénios com empresas e parceria com a Caixa Econémica
Federal através do Programa Financeiro Estudantil - FIES. Disponibiliza ainda, conforme as
necessidades administrativas, bolsa de trabalho para alunos e egressos. Tal medida fara
parte de uma politica de atencdo permanente a uma parcela da comunidade académica
que podera custear seu curso trabalhando na propria Instituicao.
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c) ATENDIMENTO EXTRACLASSE

Os professores do Curso, dentro de sua especialidade e carga horaria, realizam
atendimento pessoal aos alunos para apoio pedagdgico e esclarecimento de duvidas,
utilizando, para isso, o gabinete do professor. Quando necessario, os estudantes sao
orientados, em conjunto com a coordenacao, a procurar o Nucleo de Apoio Psicossocial -
NAPS.

d) APOIO PSICOPEDAGOGICO AO DISCENTE

Os estudantes do Curso sao encaminhados, quando da deteccao de deficiéncia ou
dificuldade de aprendizagem para o Nucleo de Apoio Psicossocial - NAPS com o intuito
de trabalhar diferentes questdes, inclusive as extramuros, de forma a contribuir para um
ambiente favoravel a aprendizagem.

e) ACESSO AS INFORMAGOES (REGISTRO ACADEMICO E ATENDIMENTO AO
ESTUDANTE)

Os alunos do curso tém acesso as informag¢des académicas, como notas, historicos,
matérias de aula, por meio dos quiosques instalados nos corredores da IES ou do portal da
IES, com o uso exclusivo de senhas e logins, uma vez que o registro académico encontra-
se absolutamente informatizado. Ha também um Setor de Atendimento ao Estudante, com
um coordenador especifico, para informar e esclarecer as indagagdes e questionamentos
bem como providenciar as solicitacoes discentes referentes a comprovantes, declaragoes,
abonos etc.

f) APOIO A PARTICIPAGAO DOS ALUNOS EM EVENTOS

A Coordenadoria do curso possui uma agenda dos eventos realizados na area,
CoOmo congressos, simposios e encontros. Além de divulgar esses eventos e estimular
a participagdo dos estudantes, a coordenagédo organiza palestras e encontros para a
comunidade académica. Tais atividades séo estabelecidas em reuniao com os professores,
considerando a adequagao de cada uma com a formagao académica e interesse do corpo
discente.

g) ACOMPANHAMENTO DE EGRESSOS

Os académicos egressos tradicionalmente, apds o término da graduacgao, perdem
o vinculo com a IES formadora, ficando sem contato com seus antigos professores e
especialistas em suas areas de trabalho. Diante desse fato, o Programa de Acompanhamento
aos Egressos consiste em um mecanismo de apoio e educagao continuada para os
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formados da Instituicdo, checando suas insercdes no mercado de trabalho e suas vivéncias
e dificuldades profissionais. Usando modernas tecnologias de informagao e comunicagao,
através do portal educacional, e com o suporte dos dados da pesquisa de satisfacdo dos
formandos, o Programa pretende auxiliar na resolugao de problemas profissionais cotidianos,
colhendo dados e informagdes do mercado atual. A intengcdo € que todos o0s egressos
participem dessa interagdo, construindo um espago de desenvolvimento profissional e
atualizagao cientifica.

2.8 AVALIAGAO DO PROCESSO ENSINO-APRENDIZAGEM

O processo de avaliagdo de aprendizagem guarda com a natureza da disciplina, &
parte integrante do processo de ensino e obedece ao sistema estabelecido pelo Conselho
de Ensino, Pesquisa e Extenséo que dispde sobre normas e procedimentos pedagdgicos.
A avaliagdo do rendimento académico sera expressa numericamente numa escala de 0
(zero) a 10 (dez), admitindo-se fracao.

Sao atividades curriculares prelegdes, pesquisas, exercicios, arguicoes, trabalhos
praticos, seminarios, excursdes, estagios, provas escritas e orais previstos nos respectivos
planos de ensino, aprovados pela Coordenadoria de curso.

A apuragdo do rendimento académico é feita por disciplina, incidindo sobre a
frequéncia e o aproveitamento. Cabe ao docente a atribuicdo de notas de avaliagdo e a
responsabilidade do controle de frequéncia dos alunos, devendo a Direcéao fiscalizar o
cumprimento desta obrigago, intervindo no caso de omiss&o. E atribuida nota zero ao
aluno que usar meios ilicitos na elaboragao dos trabalhos, de verificacbes parciais, exames
ou qualquer outra atividade que resulte na avaliagdo de conhecimento, por atribuicbes de
notas, sem prejuizo da aplicagdo de san¢des cabiveis por ato de improbidade. A cada
verificacao é atribuida uma nota expressa em grau de zero a dez.

Atendida em qualquer caso a frequéncia minima de setenta e cinco por cento as
aulas e demais atividades escolares programadas, o aluno € aprovado quando alcangar
meédia (atividades parciais e avaliagdes académicas) igual ou superior a 7,0 (sete) mediante
a aplicagao de 2 (duas) avaliagbes, com peso simples, conforme datas estabelecidas no
calendario académico.

As Avaliacbes Académicas devem ser intercaladas por até 3 (trés) avaliagbes
parciais (sendo obrigatéria a aplicagao de uma avaliagao parcial no minimo),com critérios e
datas estabelecidos pelo docente que ministra a disciplina.

O estudante que obtiver frequéncia igual ou superior a 75% da carga horaria total da
disciplina e média semestral igual ou superior a 4,0 (quatro) sera submetido a Exame Final
(EF).

A nota do Exame Final (NEF) é resultado exclusivamente da pontuagao obtida nessa
prova. Para obter aprovacéo, o estudante devera ter nota igual ou superior a 7,0 (sete).
O Exame Final versara sobre todo o conteudo da disciplina ministrada durante o periodo
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letivo e sera escrito e individual. O ndo comparecimento ao EF importara em nota zero e
consequente reprovacgao.

Sera considerado reprovado o estudante que: | — ndo cumprir frequéncia minima
de 75% da carga horaria da disciplina; Il — ao término do periodo letivo, obtiver média das
avaliagdes inferior a 4,0 (quatro); Ill — apds a realizagdo do Exame Final, obtiver média final

inferior a 7,0 (sete).

As avaliagdes sao de responsabilidade do docente, com programacéo e controle junto
a Coordenadoria do curso, e obedecem ao Calendario Académico fixado pela Instituigéo.
De acordo com a natureza de cada disciplina, o docente pode planejar o seu sistema de
avaliagao, considerando provas escritas (dissertativas e/ou objetivas), trabalhos em grupo,
seminarios, relatério de visitas técnicas, projetos de pesquisa, observando os objetivos do
curso. O académico podera verificar suas notas e sua frequéncia nos terminais de consulta
eletrbnica e no portal, cabendo recursos por discordancia, obedecendo ao Calendario
Académico.

2.9 LABORATORIOS DO CURSO DE COMUNICAGCAO SOCIAL: Nucleo de
Comunicacgao Integrada — NUCI.

O Nucleo de Comunicacdo Integrada - NUCI congrega todos os laboratérios
necessarios a aprendizagem do futuro profissional de comunicagado social, a agéncia
experimental de publicidade e propaganda e a agéncia de noticias. Nele os alunos recebem
os conteudos de disciplinas praticas e complementam as informacdes tedricas de outras
disciplinas vistas ao longo do curso.

Com o NUCI pretende-se contribuir para fixar e ampliar os conhecimentos dos alunos
no dominio das praticas da area na qual ele tenciona atuar, facilitando a sua integracao
futura no mercado de trabalho. Pretende-se, igualmente, reforgar conceitos e instrumentos
basicos para o exercicio de atividades praticas especificas e orientadas para cada uma das
areas de abrangéncia do curso de Comunicagao Social ofertado pela Faculdade Cearense:
Jornalismo e/ou Publicidade e Propaganda em uma perspectiva de comunicacao integrada.
O regulamento dos laboratérios estad no ANEXO 6 da DIMENSAO 2.
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DIMENSAO III
DOCENCIA
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3 DOCENCIA

O corpo docente é constituido por todos os professores permanentes, contratados
pela Mantenedora, e por professores visitantes, temporarios ou colaboradores, a titulo
eventual e por tempo estritamente determinado.

a) ATRIBUICOES
Séo atribuigdes do docente, constantes no Regimento Geral da IES:

| - Elaborar o plano de ensino de sua disciplina ou atividade, submetendo-o a
aprovacao do Conselho de Curso por intermédio da coordenadoria respectiva;

Il - Orientar, dirigir e ministrar o ensino de sua disciplina, cumprindo-lhe integralmente
0 programa e a carga horaria;

lIl - Registrar a matéria lecionada e controlar a frequéncia dos alunos;

IV - Organizar e aplicar os instrumentos de avaliagdo do aproveitamento e julgar os
resultados apresentados pelos;

V - Fornecer, ao setor competente, as notas correspondentes aos trabalhos, provas
e exames, bem como a frequéncia dos alunos, dentro dos prazos fixados pela Diretoria;

VI - Observar o regime disciplinar da Faculdade;

VIl - Participar das reunides e trabalhos dos 6érgéos colegiados a que pertence e de
comissoes para as quais for designado;

VIl - Recorrer das decisdes dos orgaos deliberativos ou executivos;

IX - Comparecer a reuniao e solenidades programas pela Dire¢ao das Faculdades e
seus 0rgaos colegiados;

X - Responder pela ordem na turma para a qual estiver lecionando, pelo uso do
material e pela sua conservacao;

Xl — Orientar os trabalhos escolares e quaisquer atividades extracurriculares
relacionadas com a disciplina;

XII — Planejar e orientar pesquisas, estudos e publicagdes;

XIII = Conservar sob sua guarda documentagado que comprove seus processos de
avaliagcao e seu desempenho académico;

XIV—-Nao defenderideias ou principios que conduzam a qualquertipo de discriminacao
ou preconceito ou que contrarie este Regimento Geral e as leis;

XV — Comparecer ao servico mesmo no periodo de recesso letivo, sempre que
necessario por convocagao da coordenadoria do curso ou da Direcdo da Faculdade;
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XVI — Elaborar quando convocado questdes para os processos seletivos, aplicar
provas e fiscalizar sua realizacao;

XVII — Participar da elaboragao do projeto pedagdgico e institucional da Faculdade;

XVIII — Exercer as demais atribuicdes que lhe forem previstas em lei e neste
Regimento Geral.

b) SELECAO, CONTRATAGAO E ENQUADRAMENTO

A selecao de docentes realiza-se mediante um processo continuo, tempestivo,
gratuito, abrangente e desmatizado, composto de avaliagéo curricular, entrevista, avaliagao
escrita e exame de proficiéncia.

A avaliagao curricular considera como requisito basico a titulacédo, valorizando-se,
a sequir, a atividade docente em outra Instituicdo de Ensino, as publicagdes e os titulos
universitarios. A entrevista objetiva avaliar as condi¢bes pessoais e profissionais para o
exercicio da funcao. A avaliacao escrita, aplicada antes do exame de proficiéncia, contempla
questdes sobre planejamento de aula, lingua portuguesa e l6gica. No exame de proficiéncia,
o candidato ministra uma aula a uma banca composta por trés professores, sendo um o
proprio coordenador do curso cuja disciplina o candidato pretende lecionar.

Selecionados nesse processo e contratados pela IES, os docentes sao regidos pela
Consolidagao das Leis do Trabalho (CLT) e pelo Plano de Cargos, Carreira e Salarios da
IES, sendo enquadrados nos cargos de:

PROFESSOR AUXILIAR:

NIVEL 1 — Os graduados com Especializacdo (360 horas) e de aperfeicoamento
(180 horas) com mais de dois anos de tempo de servigo na Faculdade Cearense;

NIVEL 2 — Os graduados com Especializacdo (360 horas) e de aperfeicoamento
(180 horas) e/ou atualizagao (120 horas) com mais de quatro anos de tempo de servigo na
Faculdade Cearense;

NIVEL 3 — Os graduados com Especializacdo (360 horas) e de aperfeicoamento
(180 horas) e/ou atualizagao (120 horas) com mais de seis anos de tempo de servigo na
Faculdade Cearense.

PROFESSOR ASSISTENTE:
NIVEL 1 — Os possuidores do Titulo de Mestre independente do tempo de servico;

NIVEL 2 — Os possuidores do Titulo de Mestre com mais de dois anos de tempo de
servico na Faculdade Cearense;
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NIVEL 3 — os possuidores do Titulo de Mestre com mais de quatro anos de tempo de
servico na Faculdade Cearense;

NIVEL 4 — Os possuidores do Titulo de Mestre com mais de seis anos de tempo de
servico na Faculdade Cearense.

PROFESSOR ADJUNTO:
NIVEL 1 — Os possuidores do Titulo de Doutor independente do tempo de servigo;

NIVEL 2 — Os possuidores do Titulo de Doutor com mais de dois anos de tempo de
servigo na Faculdade Cearense;

NIVEL 3 — Os possuidores do Titulo de Doutor com mais de quatro anos de tempo
de servigo na Faculdade Cearense;

NIVEL 4 — Os possuidores do Titulo de Doutor com mais de seis anos de tempo de
servico na Faculdade Cearense.

PROFESSOR TITULAR:

Os possuidores de Titulo de Doutor ou Livre Docente classificado pela Faculdade
Cearense de acordo com as normas e os procedimentos definidos pela Diretoria.

c) PROGRESSAO

A progressao realiza-se obedecendo aos critérios de merecimento e antiguidade,
alternadamente, observando o intersticio minimo de cinco anos. Como critérios para
promog¢ao por merecimento do corpo docente, sdo adotados a avaliacido de desempenho e
os titulos de mestre e/ou doutor.

O Professor Auxiliar, docente com especializacdo, quando contratado, enquadra-
se no nivel I, a partir de entdo sera conduzido ao nivel Il, obedecendo ao critério de
merecimento, ao realizar curso de aperfeicoamento / equivalente a 180 horas, ou, ainda, ao
critério de antiguidade, quando possuir mais de dois anos de tempo de servigo na Faculdade
Cearense.

Posteriormente tera sua progressao ao nivel lll, ao realizar curso de atualizagao /
equivalente a 120 horas (critério de merecimento) ou que tenham mais de quatro anos de
tempo de servigco na Faculdade Cearense (critério de antiguidade).

Alcancara o nivel |V, ao realizar aperfeicoamento / equivalente a 180 horas e/ou
atualizagao / equivalente a 120 horas (critério de merecimento) ou que completem mais de
seis anos de tempo de servico na Faculdade Cearense (critério de antiguidade).

Aos docentes nao portadores dos titulos mestre e/ou doutores, sera permitida a
promocao por antiguidade da seguinte forma:
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a) Equiparacéo salarial ao cargo de Professor Assistente, inicialmente no nivel | apos
oito anos de tempo de servigo com intersticio de dois anos entre os niveis para progressao.

b) Equiparacéo salarial ao cargo de Professor Adjunto, inicialmente no nivel | apds
dezesseis anos de tempo de servico com intersticio de dois anos entre os niveis para a
progressao.

d) TITULAGAO E SUFICIENCIA

O corpo docente do Curso é formado por profissionais com experiéncia pedagogica
e formacao adequada para ministrar as disciplinas pelas quais sdo responsaveis.

e) ATUAGAO

O corpo docente tem uma atuagdo marcada pelo desempenho dindmico nas
atividades académicas. Isso ocorre a partir do planejamento para cada semestre, quando
sdo discutidas as estratégias e as agbes a serem desenvolvidas.

As tarefas néo se restringem a sala de aula, pois os professores sdo estimulados e
incentivados a desenvolver atividades que possam motivar os discentes fora da IES.

Deste modo, dedicados e comprometidos com a melhoria do curso, os docentes
encontram-se totalmente envolvidos com a execucgado de atividades que visam o melhor
desempenho do aluno e do curso, como praticas de investigagdo em instituicoes e
comunidades, participacdo em eventos, projetos de extensdo, aulas praticas e visitas
técnicas.
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DIMENSAO IV
INSTALAGOES
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4 INSTALAGOES

A IES oferece a comunidade académica uma infraestrutura fisica e de servigos
essenciais para o bom desempenho das atividades académicas.

Integram essa estrutura trés Unidades. A primeira € o Campus Sede, localizado
na avenida Jodo Pessoa, numero 3884; a segunda é a Unidade Il, situada na avenida
Jodo Pessoa, numero 4005; e a terceira é a Unidade Ill, também na avenida Jodo Pessoa,
numero 4010. Essa ultima ainda em construcéo.

UNIDADE IIl - FACHADA
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No Campus Sede e na Unidade I, encontram-se, além das areas destinadas a diregao
e as gestdes (académica, administrativa, financeira e planejamento e avaliagao institucional),
as salas de aula, os laboratorios, as salas de estudo, o Atendimento ao Estudante, o Nucleo
de Apoio Psicossocial, a Ouvidoria, os laboratérios, a sala de professores, espagos de
convivéncia e o Auditério Nilton Lins.

Ha uma biblioteca, que funciona nos trés turnos e cujo espago fisico organiza-se
com instalagdes para estudos individuais e em grupos, como mostram as figuras abaixo.
Totalmente informatizada, tanto para consulta de alunos e professores, como para controle
e ampliagao do acervo, possui programa de empréstimo, de permuta e de conservagao do
acervo.

BIBLIOTECA
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Em relagdo a infraestrutura tecnoldgica, a Faculdade Cearense possui cinco
laboratorios de informatica, modernos e adequados para atender as exigéncias dos cursos.
Suas instalagdes (como mostram as figuras abaixo), com capacidade para 30 alunos,
dispdem de bancadas apropriadas para operagao de microcomputadores, bem como mesas
e cadeiras para os professores.

[ A 3 i
LABORATORIO DE INFORMATICA

LABORATORIO DE INFOi?MAfIA
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Os microcomputadores, com o sistema operacional Windows, sao ligados em rede e
permitem a existéncia conjugada de troca de experiéncias, aprendizagem e convivio social.
Ha um técnico responsavel pelos laboratorios que executa tanto a manutencao preventiva,
com a formatagao e reinstalagcdo dos programas a cada seis meses, como a manutengao
periddica corretiva, para atender os eventuais problemas. A IES ainda disponibiliza acesso
a Internet e possui softwares préprios para acompanhamento das atividades académicas,
financeiras e da avaliagao institucional.

Além de representar o I6cus das atividades de ensino, pesquisa e extensao, o espaco
académico também significa 0 ambiente em que as relagbes sociais ocorrem. Desse modo,
ha area de convivéncia social com espacgos destinados ao relacionamento social e para a
realizacao de eventos, além de cantinas, como mostram as figuras abaixo:

AREA DE CONVIVENCIA SOCIAL




PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO BACHARELADO EM COMUNICAGAO SOCIAL ~ COM HABILITAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

O estacionamento é murado e permite maior seguranga e conforto para os que dele
se servem, como mostra a figura abaixo.

 ESTACIONAMENTO

O espaco académico conta, para a tranquilidade da comunidade, com um servigo
de seguranga, equipado com viaturas e motocicletas, além de profissionais que monitoram
todo o complexo, como mostra a figura a seguir.
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Todas estas instalagbes estdo equipadas de acordo com a finalidade e as
caracteristicas de cada ambiente, contemplando ainda o seu uso por pessoas com
necessidades especiais, com rampas de acesso (como mostra a figura abaixo), sanitarios e
vagas no estacionamento, em conformidade portaria ministerial 1.679/99.

Ha um corpo préprio de funcionarios para trabalhar na sua manutengao e conservagao,
sendo observadas as normas de seguranca e higiene do trabalho.
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ANEXOS
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ANEXO 1 - DIMENSAO 2
REGULAMENTO DO NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE- NDE
PORTARIA 08/10
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REGULAMENTO DO NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE — NDE

CAPITULO |
DAS CONSIDERAGOES PRELIMINARES

Art. 1°. O presente Regulamento disciplina as atribuicdes e o funcionamento do Nucleo
Docente Estruturante — NDE dos Cursos da Faculdade Cearense.

Art 2°. O Nucleo Docente Estruturante — NDE ¢é o 6rgao consultivo responsavel pela
formulacao do Projeto Pedagdgico do Curso, sua implantacdo e desenvolvimento,

tendo papel fundamental na ampliacdo dos debates e propostas revisoras do PPC, com
vistas a continuada melhoria do processo de aprendizagem.

CAPITULOII
DA CONSTITUIGAO DO NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE

Art. 3°. O Nucleo Docente Estruturante — NDE de cada Curso sera nomeado por Portaria
especifica, assinada pelo Diretor da Faculdade Cearense, composto pelo Coordenador do
curso, que exercera a presidéncia do NDE, e por 30% do corpo docente, tendo todos os
membros titulacdo académica em programas de pds-graduacao stricto sensu.

Art. 4°. A indicacéo dos representantes docentes sera feita para um mandato de 2 (dois)
anos, com possibilidade de recondugao.

CAPiTULO 1]
DAS ATRIBUICOES DO NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE

Art. 5°. Sao atribuicbes do Nucleo Docente Estruturante — NDE:

a) Elaborar o Projeto Pedagdégico do Curso definindo sua concepcao e fundamentos;

b) Estabelecer o perfil profissional do egresso do Curso;

c¢) Atualizar periodicamente o projeto pedagdégico do Curso;

d) Conduzir os trabalhos de reestruturagao curricular, para aprovagdo no Colegiado de
Curso, sempre que necessario;

e) Analisar e avaliar os Planos de Ensino dos componentes curriculares;

f) Estimular a produgao cientifica através de grupos de estudos;

g) Supervisionar as formas de avaliagdo e acompanhamento do curso definidas pelo
Colegiado em consonéancia com o Projeto Pedagogico;

h) Promover a integragcado horizontal e vertical do curso, respeitando o estabelecido no
Projeto Pedagogico;

i) Acompanhar as atividades do corpo docente, recomendando ao Colegiado de Curso a
indicacdo ou substituicido de docentes, quando necessario.

CAPITULO IV
DAS ATRIBUIGOES DO PRESIDENTE DO NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE

Art. 6°. Compete ao Presidente do Nucleo Docente Estruturante — NDE:
a) convocar e presidir as reunides;
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b) representar o NDE junto aos 6rgaos da institui¢ao;

c) encaminhar as deliberagdes do Nucleo;

d) designar relator ou comissao para estudo de matéria a ser decidida pelo
Nucleo e um representante do corpo docente para secretariar e lavrar as atas;
e) coordenar a integragao com os demais Colegiados e setores da instituigéo.

CAPITULO V
DAS REUNIOES DO NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE — NDE

Art. 7°. O Nucleo reunir-se-a, ordinariamente, por convocagao de iniciativa do seu
Presidente, 2 (duas) vezes por semestre e, extraordinariamente, sempre que convocado
pelo Presidente ou pela maioria de seus membros titulares.

§ 1° — A convocacéo sera estabelecida pelo Presidente do NDE, que comunicara as datas
de reunido ordinaria aos membros do NDE no inicio de cada semestre letivo.

§ 2° — A convocagao para reunides extraordinarias sera feita em até 48 (quarenta e oito)
horas antes da sesséo.

Art.8°. O Nucleo Docente Estruturante — NDE de cada Curso funciona e delibera com a
presenca da maioria absoluta de seus membros.

Art. 9°. Das reunides, lavrara um dos membros do NDE ata circunstanciada que, depois de
lida e aprovada, € assinada pelos membros presentes na reuniao.

Art. 10. Todos os membros do Nucleo Docente Estruturante tém direito a voz e voto, cabendo
ao Presidente o voto de qualidade.

Art.11. As decisdes do Nucleo serdo tomadas por maioria simples de votos, com base no
numero de presentes.

CAPITULO VII
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 12. Os casos omissos serao resolvidos pelo Nucleo ou 6rgéo superior, de acordo com
a competéncia de cada um.

Art. 13. O presente Regimento entrara em vigor na data de sua assinatura.

Fortaleza, 8 de fevereiro de 2008.

José Luiz Torres Mota

Diretor
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PORTARIA n°08/10

O Diretor do CENTRO DE ENSINO SUPERIOR DO CEARA - FACULDADE
CEARENSE, no uso de suas atribuigdes legais e regimentais,

Considerando a Resolugcdo CONAES N° 1, de 17/06/2010, que normatiza o Nucleo
Docente Estruturante (NDE) e da outras providéncias,

RESOLVE

Alterar o numero de componentes do Nucleo Docente Estruturante dos Cursos de
Graduacao da Faculdade Cearense, deixando o NDE de ser composto por 30% do corpo
docente para ser constituido por cinco professores, mantendo-se, entretanto, a presenca
do Coordenador do Curso, que exercera a presidéncia do Nucleo.

Fortaleza, 05 de julho de 2010.

José Luiz Torres Mota

Diretor
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ANEXO 2 - DIMENSAO 2
EMENTARIO E BIBLIOGRAFIA
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EMENTAS E REFERENCIAS

1° Periodo
Disciplina LINGUA PORTUGUESA |
Estudo pratico dos fatos da lingua. Aprimoramento da expresséao oral e escrita. Ato
Ementa comunicativo e fungbes da linguagem. Aspectos constitutivos do texto. Estudo do
paragrafo.
ANDRADE, Maria Margarida de; HENRIQUES, Antbnio. Lingua Portuguesa:
nocdes basicas para cursos superiores. 82 Edicao. Sao Paulo: Atlas. 2007.
Bibliografia FAULTICH, Enilde S. Como ler, entender e realizar texto. 182 edi¢do. Petropolis:
Basica Vozes, 2005.
GARCIA, Othon Moacyr. Comunicagao em Prosa Moderna. 262 Edigdo. Rio de Ja-
neiro: Editora FGV, 2006.
ANDRADE, M. M. de. Comunicagado em lingua portuguesa: para os cursos de jor-
nalismo, propaganda e letras. 42 Edigdo. Sao Paulo: Atlas.
Bibliografia FIORIN, J. L; SAVIOLI, F. P. Para Entender o texto: leitura e redagéo. 172. Edi¢ao.

Complementar

Sao Paulo: Atica, 2007.
SAUTCHUK, Inez. Producgao dialégica do texto escrito. Sdo Paulo: Martins Fontes,
2003.

Disciplina

METODOLOGIA DO ESTUDO

Ementa

O estudo na universidade. O trabalho intelectual: exigéncias e necessidades. As
fontes de estudo e a biblioteca. A leitura: importancia e tipos. A organizagdo das
idéias através da leitura e fichamento. Pesquisa bibliografica como fundamentagao
tedrica. Tipologia de trabalhos académicos e cientificos: da primeira concepcéo a
redacgdo final. Estudos exploratérios, descritivos e experimentais.

Bibliografia
Basica

ANDRADE, Maria Margarida de Andrade. Introdugdo a metodologia do trabalho
cientifico. 72 Edigdo. Sdo Paulo: Atlas, 2006.

LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina de Andrade. Fundamentos da Metodolo-
gia. Atlas. Sao Paulo: 2005.

RUIZ, Jodo Alvaro. Metodologia Cientifica. Atlas. Sdo Paulo: 2002.

Bibliografia
Complementar

AZEVEDOQO, Israel Belo de. Prazer da producao cientifica. Sdo Paulo: Hagnos, 2002.
LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina de Andrade. Metodologia do Trabalho
Cientifico. Atlas. Sao Paulo: 2005.

LOPES, Maria Immacolata Vassalo. Pesquisa em Comunicagéo. Sao Paulo: Loyola,
2005.

Complementar

Disciplina INFORMATICA APLICADA A COMUNICAGAO
O Hardware. O Software. Sistemas Operacionais. Redes de Computadores e a
Ementa Internet. O que é editoracao eletrénica. Nogdes basicas no uso de aplicativos para
editoragao eletronica.
ALSPACH, Ted. Adobe PageMaker 7 para Windows e Macintosh: guia pratico vi-
sual. Rio de Janeiro: Ciéncia Moderna, 2002.
Bibliografia MEIRELLES, F de S. Informatica: novas aplicagdes com microcomputadores. 22
Basica ed. S&do Paulo: Makron, 1994.
RABELO, Jo&o. Introducao a Informatica e o Windows XP. Sao Paulo: Ciéncia Mod-
erna, 2007.
MANZANO, André Luis N. G. Estudo dirigido de informatica basica - 7. ed. Erica,
2007.
Bibliografia NORTON, P. Introdug&o a Informatica. Tradu¢ao Maria Claudia Santos Ribeiro Rat-

to. Sao Paulo: Makron, 1994.
VELLOSO, F. de C. Informatica: conceitos basicos. 62 ed. Rio de Janeiro: Campus,
2003.
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Disciplina

FILOSOFIA GERAL

Ementa

Nocdes fundamentais da filosofia. O problema gnosiolégico: as formas do conhe-
cimento humano; a origem do conhecimento; o valor do conhecimento; o método.
O problema ético. O problema tedrico; o problema prético; tipos fundamentais da
moral. O problema politico: a questao politica e social; a natureza politica e social
do homem; a origem do Estado; as formas histéricas de governo; o problema do
poder.

Bibliografia
Basica

ARANHA, Maria L. A., MARTINS, Maria H. P. Filosofando: introdugéo a filosofia.
3.ed. Sao Paulo: Moderna, 2003.

CHAUI, Marilena. Convite a filosofia. 13. ed. Sdo Paulo: Atica, 2003.

STORIG, Hans Joachim. Histéria da Filosofia Geral. Rio de Janeiro: Vozes, 2008.

Bibliografia
Complementar

ABBAGNANO, Nicola. Dicionario de filosofia. 4. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes,
2003.

FEITOSA, Charles. Explicando a filosofia com arte. Rio de Janeiro: Ediouro, 2004.
GHIRALDELLI JR., Paulo. Introdugao a filosofia. Sdo Paulo: Manole, 2002.

Disciplina SOCIOLOGIA GERAL
Surgimento da sociologia. Sociologia como ciéncia. Teorias socioldgicas classicas.
Nogdes fundamentais da sociologia. Estruturagdo, organizagao, integragao e fun-
Ementa . . > . . R o
cionamento da sociedade. Questdes da sociologia contemporanea. Temas sociais
da atualidade. Pesquisa Social.
BAUMAN, Zygmunt. Vida para Consumo: a transformagéo das pessoas em merca-
doria. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2008.
Bibliografia COS'I:A, Maria Cristina Castilho. Sociologia: introdugao a ciéncia da sociedade. 2.
Basica ed. Sédo Paulo: Moderna, 1998.
FERREIRA, Delson. Manual de Sociologia: dos classicos a sociedade da informa-
¢ao. Sao Paulo: Atlas, 2003.
GIDDENS, Anthony. Sociologia. 4. ed. Porto Alegre: Artes Médicas, 2005.
CHARON, Joel M. Sociologia. Sdo Paulo: Saraiva, 2002.
Bibliografia LAKATOS, Eva Maria. Sociologia Geral. Sdo Paulo: Atlas, 1998.

Complementar

OLIVEIRA, Pérsio Santos de. Introdugdo a sociologia. 24. ed. Sdo Paulo: Atica,
2003.

Disciplina HISTORIA DA COMUNICAGAO
A comunicacgao oral e os primeiros registros da linguagem. Surgimento e evolugéo
dos veiculos impressos. A imprensa na Era Moderna e Contemporanea. Meios au-
Ementa S ~ ~ L .
diovisuais: expansao e transformacgoes. A histéria da comunicagéo no Brasil e no
Ceara.
BURKE, Peter e BRIGGS, Asa. Uma histéria social da midia. Rio de Janeiro: Jorge
Bibliografia Zahar, 2004. . - . o
Basica MARTIN_S, Ana sza.e LUCA, Tania Regina de (Orgs.). Histéria da Imprensa no
Brasil. Sdo Paulo: Editora Contexto, 2008.
SODRE, Nelson Werneck. Histéria da imprensa no Brasil. Sdo Paulo: Mauad, 1999.
HERSCHMANN, Micael M. et GOULART, Ana Paula. Comunicagao e historia. Sao
o . Paulo: Mauad, 2008.
Bibliografia

Complementar

MATTOS, Sérgio. Histéria da Televisao Brasileira. Petrépolis, VOZES, 2002.
PERUZZO, Cecilia Maria. Comunicagdo nos movimentos populares: participacao
na construgao da cidadania. 3? edigcéo, Petrépolis: Vozes, 2007.
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2° Periodo
Disciplina LINGUA PORTUGUESA I
Estudos das sequéncias/ tipos textuais: narragéo, dissertagao, descrigéo, injungao
Ementa e dialogo. Géneros textuais (conceito e caracteristicas). Critérios de avaliagcado da
coeréncia. Estudo da coesao.
CEREJA, W. R. & MAGALHAES, T. C. Texto e interacdo: uma proposta textual a
pa}rtir de géneros e projetos. 22 edigdo. Sdo Paulo: Editora Atual, 2005.
Bibliografia FAVERO, Leonor Lopes. Coesado e Coeréncia Textuais. 112 Edicdo. Sdo Paulo:
Basica Atica, 2006.
FIORIN, J. L; SAVIOLI, F. P. Para Entender o texto: leitura e redagéo. 172 Edigao.
Sao Paulo: Atica, 2007.
ANDRADE, M. M. de. Comunicagado em lingua portuguesa: para os cursos de jor-
nalismo, propaganda e letras. 42 Edi¢cao. S&do Paulo: Atlas.
Bibliografia DIAZ BORDENAVE, J. E. O que comunicagdo. Sdo Paulo: Brasiliense, 2006.

Complementar

(Colecao Primeiros passos).
MANUAL DE REDACAO: Folha de Sao Paulo: Publifolha, 2006.
ROSSI, Clovis. O que é jornalismo. 10? Edi¢ao. S&o Paulo: Brasiliense, 2005.

Disciplina

HISTORIA DA ARTE

Ementa

Conceitos basicos da Histéria da Arte. O conhecimento artistico como apoio ao
processo criativo na Comunicagdo. Fundamentos da Histéria Geral da Arte: da
Pré-histéria as concepgdes atuais. Historia da Arte Brasileira: da Arte indigena as
tendéncias contemporaneas. A Pop Art e a Comunicacgdo. O erudito e o popular na
arte nordestina e cearense. Artes Plasticas no Ceara: grandes nomes do Século
XX.

Bibliografia
Basica

BEUTTENMULLER, Alberto. Viagem pela arte brasileira. Sdo Paulo: Aquariana,
2002.

PROENCA, Graca. Histéria das artes. Sdo Paulo: Atica, 2001.

WOLFFLIN, Heinrich. Conceitos Fundamentais da Histéria da Arte. Tradugdo: Jodo
Azenha Jr. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2006.

Bibliografia
Complementar

ARNHEIN, Rudolf. Arte e percepcéo visual. Sdo Paulo: Pioneira, 2006.
BUENO, Alexei. Histéria da Arte no Brasil. Sdo Paulo: Edigdes Fadel, 2008.
GOMBRICH, E. H. A Histéria da Arte. Rio de Janeiro: Guanabara, 2000.

Disciplina

HISTORIA DA ARTE

Ementa

Conceitos basicos da Histéria da Arte. O conhecimento artistico como apoio ao
processo criativo na Comunicacdo. Fundamentos da Histéria Geral da Arte: da
Pré-histéria as concepcdes atuais. Historia da Arte Brasileira: da Arte indigena as
tendéncias contemporaneas. A Pop Art e a Comunicacgdo. O erudito e o popular na
arte nordestina e cearense. Artes Plasticas no Ceara: grandes nomes do Século
XX.

Bibliografia
Basica

BEUTTENMULLER, Alberto. Viagem pela arte brasileira. Sd0 Paulo: Aquariana,
2002.

PROENCA, Graca. Histéria das artes. Sdo Paulo: Atica, 2001.

WOLFFLIN, Heinrich. Conceitos Fundamentais da Histéria da Arte. Tradugado: Jo&o
Azenha Jr. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2006.

Bibliografia
Complementar

ARNHEIN, Rudolf. Arte e percepcéo visual. Sdo Paulo: Pioneira, 2006.
BUENO, Alexei. Histéria da Arte no Brasil. Sdo Paulo: Edigcdes Fadel, 2008.
GOMBRICH, E. H. A Histéria da Arte. Rio de Janeiro: Guanabara, 2000.
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Disciplina

TEORIAS DA COMUNICAGAO

Ementa

Relacdes entre Comunicacéo, Sociedade e Cultura. A Teoria da Cultura de Massa.
Escolas funcionalistas. A Teoria Critica. Semidtica. Estudos culturais. Os estudos
de recepcdo. Transformagdes histéricas, processos sociais e de comunicacao e
seu inter-relacionamento, com énfase no periodo contemporaneo. O papel dos
meios de comunica¢cao de massa na sociedade, suas estratégias e as leituras dos
receptores destes meios. Novos cenarios e novas abordagens em teoria e pes-
quisa da comunicag&o na América Latina.

Bibliografia
Basica

TEMER, Ana Carolina Pessoa; NERY, Vanda Cunha Albieri. Para entender as Teo-
rias da Comunicacao. Rio de Janeiro: Editora: EDUFU, 2009.

MATTELART, Armand e Michele. Histéria das teorias da comunicagéo. Sdo Paulo:
Loyola, 1999.

POLISTCHUCK, llana; TRINTA, Aluizio Ramos. Teorias da Comunicagdo. Sao
Paulo: Campus, 2002.

Bibliografia
Complementar

PEREIRA, José Haroldo. Curso basico de teoria da comunicagao. Rio de Janeiro:
Quartet, 2001.

SOUSA, Mauro Wilson. Sujeito, o lado oculto do receptor. Sdo Paulo: Brasil-
iense,1995.

THOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna: teoria social critica na era dos
meios de comunicagao de massa. Petrépolis: Vozes,1995.

Disciplina INTRODUGAO AS TECNICAS FOTOGRAFICAS
Definigéo de fotografia. Principio da camara escura. A luz e suas caracteristicas. A
camera fotografica. Tipos de camera. Adequagdes de cada tipo de cdmera. Controle
Ementa de exposigédo. O uso do fotdmetro. Abertura/Velocidade. Tipos de objetiva (lente).
Foco/Profundidade de campo. Tipos de arquivos digitais. Sensibilidade (ASA/ISO).
Laboratério fotografico digital. Fotografia digital. Caracteristicas da imagem digital
Biblioarafia BUSSELLE, Michael. Tudo Sobre Fotografia. Sao Paulo: Thomson Pioneira, 1979.
Bésicg HEDGECOE, John. Novo manual de fotografia. Sdo Paulo: Senac, 2006.
SONTAG, Susan. Sobre Fotografia. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2004.
Bibliografia ANG, Tom. Fotografia digital: uma introdugéo. 2. ed. Senac, 2007.

Complementar

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem Visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2003.
DUBOIS, Philippe. O Ato Fotografico. Campinas: Papirus, 2004.

Disciplina PLANEJAMENTO GRAFICO
Comunicacao Visual. Principios do design. Elementos basicos da comunicagao vi-
Ementa sual. Técnicas visuais. Layout. Teoria da cor. Processos graficos: histéria e técnica.
Tipologia. Desktop publishing. Arte final. Processos de acabamento.
COLLARO, Antonio Celso. Produgéao Grafica: arte e técnica da midia impressa.
Biblioarafia Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007.
Bésicag RIBEIRO, Milton. Planejamento visual grafico. 8. ed. Brasilia: LGE Editora, 2003.
WILLIAMS, Robin. Design para quem nao é designer: nog¢des basicas de planeja-
mento visual. 2. ed. Sao Paulo: Callis, 2008.
BAER, Lorenzo. Produgéo grafica. 3. ed. Sdo Paulo: SENAC, 2001.
Bibliografia CAMARGO, Mério de. (org.) Grafica: arte e industria no Brasil: 180 anos de histdria.

Complementar

2.ed. Séo Paulo: Bandeirantes Grafica, 2003.
RIBEIRO, Milton. Planejamento visual grafico. 10. ed. Brasilia: LGE Editora, 2007.
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3° Periodo

Disciplina LINGUA PORTUGUESA Il
Introducédo a semidtica e a semiologia. A linguagem e suas implicagdes no proces-

Ementa so de comunicagao. A linguagem dos meios de comunicagdo de massa. A estilistica
na comunicagdo. Tipos de narrativas. Revisdo gramatical. Do texto ao texto.
CORREA, Manoel Luiz Gongalves. Linguagem e comunicagdo social: Visdes de
lingliistica moderna. Sao Paulo: Parabola, 2002.

Bibliografia GARCIA, Othon N. Comunicacdo em prosa Moderna. Rio de Janeiro: Fundagao

Basica Getulio Vargas, 2003.
INFANTE, Ulisses. Curso de gramatica aplicada aos textos. Sdo Paulo: Scipione,
2009.
BECHARA, Evanildo. Gramatica escolar de Lingua Portuguesa. Rio de Janeiro:

o . Lucerna, 2003.
Bibliografia

Complementar

FIORIN, J. L; SAVIOLI, F. P. Para Entender o texto: leitura e redagao. Sao Paulo:
Atica, 2003.
MARTINS, Luciano. Como escrever com criatividade. Sdo Paulo: Contexto, 2001.

Disciplina

COMUNICAGAO COMUNITARIA

Ementa

Comunicacdo e mudanca social. A comunicagdo nas instituicdes ndo governamen-
tais. Formas de organizacédo da sociedade civil. Desenvolvimento e operacional-
izacado de recursos de comunicacado pelas comunidades. Métodos e técnicas de
comunicagao popular.

Bibliografia
Basica

FROTANETO. Comunicagao no poder e TV comunitaria. Porto Alegre: Rigel, 1993.
PELLEGRINI FILHO, Américo. Comunicagao popular escrita. Sdo Paulo: Edusp,
2009.

PERUZZO, Cecilia Maria. Comunicagdo nos movimentos populares: participagao
na construgao da cidadania. 32 edigcao, Petrdpolis: Vozes, 2007.

Bibliografia
Complementar

DOWING, John D. H. Midia Radical: rebeldia nas comunicagdes e movimentos
sociais. 2. ed. Sao Paulo: SENAC, 2004.

KUNSCH, Margarida M. Krohling; KUNSCH, Waldemar Luiz. Rela¢des Publicas
comunitarias: a comunicagcdo em uma perspectiva dialégica e transformadora. Sao
Paulo: Summus, 2004.

OLIVEIRA, Catarina Tereza Farias de. Escuta Sonora: recepgao e cultura popular
nas ondas das radios comunitarias. Rio de Janeiro: E-papers, 2007.

Disciplina

SEMIOTICA E COMUNICAGAO VISUAL

Ementa

Introdugcdo a Comunicacao Visual. Elementos basicos da Comunicagédo Visual.
Niveis da linguagem visual (abstrato, representacional e simbdlico). Técnicas vi-
suais fundamentais (harmonia, desarmonia, equilibrio, desequilibrio e contrate).
Estudo dos Tipos. Estudo das Cores. llusdes 6pticas e dupla imagem. Figuras am-
biguas e figuras impossiveis. Técnicas de Layout. Introdugdo & Semiética. icone,
indice e simbolo. Categorias do Pensamento. Semiologia. No¢des basicas da teo-
ria dos signos. Semidtica aplicada a Comunicagao (leitura, analise e criagao). Os
olhares da leitura semidtica.

Bibliografia
Basica

JOLY, Martine. Introducao a Analise da Imagem. Campinas: Papirus, 2004.
MUNARI, Bruno. Design e Comunicacéo Visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1997.
SANTAELLA, Lucia. Semiética aplicada. Sdo Paulo: Pioneira Thomson Learning,
2004.

Bibliografia
Complementar

GOMES FILHO, Joao. Gestalt do Objeto: sistema de leitura visual da forma. 8. ed.
Sao Paulo: Escrituras Editora, 2008.

SANTAELLA, Lucia. O que é Semidtica. Sdo Paulo: Brasiliense, 2007.

WILLIAMS, Robin. Design para quem nao € designer. 2. ed. Sdo Paulo : Callis.
2008.
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Disciplina INTRODUGAO AS PRATICAS DA COMUNICAGAO
O Curso de Comunicagao: Historia, objetivos, estruturas e funcionamento. Habili-
Ementa tacgdes possiveis e oferecidas. Introducéo as praticas, aos meios, as técnicas e as
profissdes. Introducéo a area do estudo em comunicagao Social.
BERLO, David K. O processo da comunicagao: introducao a teoria e a pratica. Sao
Paulo: Martins Fontes, 2003.
Bibliografia CASTELIANO, Tania. A Comunicacgéao e suas diversas formas de expressido. Sao
Basica Paulo: Record, 2004.
MARSHALL, Leandro. O jornalismo na era da publicidade. 2. ed. Sdo Paulo: Sum-
mus. 2003.
Bibliografia CARVALHO, Nelly Medeiros de. Publicidade: a linguagem da sedugéo. Sao Paulo:

Complementar

Atica, 2004.
DOWBOR, Ladislau et al. 2. ed. Desafios da comunicagao. Petropolis: Vozes, 2003.

Disciplina

PSICOLOGIA DA COMUNICAGAO

Ementa

Teorias psicologicas. Psicologia Social. Percepg¢édo. Desejos. Emogdes. O grupo
familiar e outros grupos sociais. Conhecimento psicolégico e sua aplicagcdo nas
diversas areas das atividades de comunicagéo. A construgao da realidade.

Bibliografia
Basica

BOCK, Ana Mercés Bahia. Psicologias: uma introducédo ao estudo de psicologia.
13.ed. S&o Paulo: Saraiva, 2001

GADE, Cristiane. Psicologia do consumidor e da propaganda. Sdo Paulo: Epu,
1998.

STROCCHI, Maria Cristina. Psicologia da comunicagdo: manual para o estudo da
linguagem publicitaria e das técnicas de venda. Sdo Paulo: Paulus, 2007.

Bibliografia
Complementar

BERGER, Peter Ludwig; JUCKMAN, Thomas; FERNANDES, Floriano de Sousa. A
construgéo social da realidade: tratado de sociologia do conhecimento. Petrdpolis:
Vozes, 2006.

GIGLIO, Ernesto. O comportamento do consumidor. Sdo Paulo: Thompsom Pio-
neira, 2005.

MORIN, Edgar. Os sete saberes necessarios a educagao do futuro. 8. ed. S&o palo:
Cortez. Brasilia: UNESCO, 2003.

Disciplina

COMUNICAGAO, REALIDADE SOCIO-ECONOMICA E CULTURA REGIONAL

Ementa

Formagao historica da realidade regional em seus aspectos econémico, politico,
cultural e comunicacional, com énfase no periodo posterior a 1930. Situagdo geral
e perspectivas da comunicagao do Estado Novo a Nova Republica. Fatores sociais,
econdmicos e politicos que influenciam as mensagens em nivel local e regional.
Teorias e propostas para o desenvolvimento regional. O impacto da globalizagédo
sobre o regional e o local. Formagao e integragdo do Nordeste enquanto regiao.

Bibliografia
Basica

CARVALHO, Gilmar de (Org.). Bonito para chover — ensaios sobre a cultura cea-
rense. Fortaleza: Edigdes Democrito Rocha, 2003.

GOMES, Wilson. Transformagdes da politica na era da comunicagdo de massa.
Sao Paulo: Paulus, 2004.

PINTO, Virgilio Noya. Comunicagao e cultura brasileira. Sdo Paulo, Atica, 2003.
REIS, Clovis. Realidade regional em comunicagao. Salvador: EDIFURB, 2009.

Bibliografia
Complementar

FURTADO, Celso. Raizes do subdesenvolvimento. Rio de Janeiro: Civilizagao
Brasileira, 2003.

OLIVEIRA, Francisco de. Elegia para uma Re(li)gido: Sudene, Nordeste. Planeja-
mento e conflito de classes. 6 ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1993.

SOUZA, Eliana Maria de Melo (Org.). Cultura Brasileira — figuras da alteridade. S&o
Paulo: Editora Hucitec/Fapesp, 1996.
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4° Periodo
Disciplina CRIAGAO PUBLICITARIA
Defini¢ao de criagao. Criagao publicitaria. Processo criativo. Personalidade criativa.
Ambiente criativo. Desenvolvimento da criatividade. Técnicas e exercicios aplica-
Ementa o L - .
dos a criagao publicitaria. Composto da comunicagéo: objetivos e estratégias cria-
tivas. Construgao da idéia e conceito.
OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criagéo. 20 ed. Vozes, 2006.
Bibliografia PREDEBON, José. 6 ed. Criatividade: abrindo o lado inovador da mente. Atlas,
Basica 2005.
WAITMEN, Flavio. Manual pratico de criagao publicitaria. Nobel, 2006.
CASTELO FILHO, Claudio. O processo criativo. Casa do psicélogo, 2004.
Bibliografia CESAR, Newton. Diregéo de arte em propaganda. Sdo Paulo: Futura, 2004.

Complementar

VASCONCELOQOS, J. Como a mente humana produz idéias. Sdo Paulo: Escuta,
2000.

Disciplina

MARKETING

Ementa

Introducéo ao estudo do Marketing. A evolugdo dos conceitos de produgéo, produ-
to, vendas e Marketing. Administracdo de Marketing. Composto mercadoldgico.
Segmentacao de mercado e posicionamento de Marketing. Ambiente de Marketing.
Comportamento de Compra do Consumidor e Comportamento de Compra Empre-
sarial. Pesquisa e Sistema de Informacado de Marketing.

Bibliografia
Basica

KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios de Marketing. 12. ed. Sdo Paulo:
Pearson Prentice Hall, 2007.

KOTLER, Philip. Marketing Essencial: conceitos, estratégias e casos. 2. ed. Sao
Paulo: Prentice Hall, 2005.

LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Marketing: conceitos, exercicios, casos. 5. ed. Sao
Paulo: Atlas, 2001.

Bibliografia
Complementar

BEKIN, Saul Faingaus. Endomarketing: como pratica-lo com sucesso. Sao Paulo:
Person Prentice Hall, 2004.

CROCCO, Luciano et. al. Decisdes de marketing: os 4Ps. Sao Paulo: Saraiva, 2006.
DIAS, José Geraldp Gaurink. Endomarketing: um instrumento estratégico na busca
da competitividade empresarial. 2. ed. Sao Paulo: LivroPronto, 2008.

KOTLER, Philip. Administragdo de Marketing. Rio de Janeiro: Pearson Prentice
Hall, 2005.

POLIZEI, Eder. Plano de Marketing. Sdo Paulo: Cencage Learning. 2008.

SILVA, Hélio. Marketing, uma visdo critica. Sdo Paulo: SENAC, 2007.

Complementar

Disciplina FOTOPUBLICIDADE
Historia da fotopublicidade. A fotografia publicitaria no Brasil. A fotografia publici-
Ementa taria contemporanea. O estudio fotografico. Tipos de iluminagéo. Luz continua e luz
de flash. Luz natural e luz artificial. Medigédo de luz. Pratica de estudio. Realizagéo
de uma fotografia a partir de um layout.
Biblioarafia EQUIZABAL, Raul. Fotografia publicitaria. Madrid: Catedra Editora, 2001.
Bésicag HEDGECOE, John. Novo manual de fotografia. Sdo Paulo: Senac, 2006.
HOPPE, Altair. Adobe Photoshop para fotégrafos. S&o Paulo: Photos, 2007.
Bibliografia ANG, Tom. Fotografia digital — uma introdugdo. Sao Paulo: Senac, 2007.

BARTHES, Roland. A camara clara. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984.
SONTAG, Susan. Sobre fotografia. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2004.
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Disciplina

GESTAO DE RELACIONAMENTO COM CLIENTES

Ementa

Gestao do Relacionamento com clientes; Cadeia Produtiva; Ferramentas para rela-
¢ao com clientes/cadeia produtiva: B2B, B2C, B2E; O conceito de CRM; CRM e as
tecnologias necessarias para aplica-lo; Tipos de relagbes e publicos diferenciados;
O publico interno, externo, governos e o marketing da empresa. Relacionamento
direto com clientes - Servi¢os de apoio e atendimento a clientes SAC’s; OMBUDS-
MAN.

Bibliografia
Basica

GREENBERG, Paulo. CRM: na velocidade da luz. Sdo Paulo: Campus, 2001.
SWIFT, Ronald. CRM: o revolucionario marketing de relacionamento com clientes.
Rio de janeiro: 13. ed. Campus: 2001.

ZAMBON, Marcelo Socorro; SILVA, Fabio Gomes da. Gestdo de relacionamento
com o cliente. Sao Paulo: Thompson, 2006.

Bibliografia
Complementar

GUMMESSON, Evert. Marketing de relacionamento total. 3.ed. Porto Alegre: Book-
man, 2010.

LIMA, Agnaldo. Gestao de marketing direto: da conquista ao relacionamento com o
cliente. Sao Paulo: Atlas, 2006.

SORDI, José Osvaldo. Tecnologia da informagao aplicada aos Negdcios. Sao Pau-
lo: Atlas, 2003.

Disciplina

ESTATISTICA APLICADA A COMUNICAGAO

Ementa

Populacdo e amostra. Séries estatisticas. Variaveis aleatérias. Séries estatisticas
e graficos. Amostragem. Distribuicéo de freqiiéncia. Regras para elaboragao e rep-
resentacdo grafica. Medidas de tendéncia central. Medidas de posigao. Medidas
de dispersdo. Variancia e desvio padrao. Coeficiente de Variagdo. Medidas de as-
simetria. Tipos de Assimetria. Probabilidade. Eventos complementares. Eventos
Independentes.

Bibliografia
Basica

BUSSAB, Wilton de O.; MORETTIN, Pedro A. Estatistica Basica. Sdo Paulo: Sa-
raiva, 2006.

CRESPO, Antbénio Arnot. Estatistica facil. 17. ed. Sdo Paulo: Saraiva 2003

LEVIN, Jack; FOX, James Alan. Estatistica para Ciéncias Humanas. Sdo Paulo:
Person Prentice Hall, 2004.

Bibliografia
Complementar

ANDERSON, David R.; SWEENEY, Dennis J.; WILLIAMS, Thomas A. Estatistica
aplicada a Administragéo e Economia. Sdo Paulo: Pioneira Thomson Learnig, 2002.
MATTAR, Fauzen Najib. Pesquisa de Marketing: metodologia e planejamento. Sao
Paulo: Atlas, 2005.

Disciplina

ESTUDO DAS MIDIAS

Ementa

Conceitos de midia. Estruturacdo e formacao do departamento de midia. Fluxo-
grama das atividades de midia. Midia impressal/eletronica/alternativa. Processos
de acompanhamento e auditagem de audiéncia. Recursos indicativos de qualidade
da midia. Técnicas de selegao e aquisicao de espaco publicitario. Planejamento
de midia. Objetivos de midia. Cobertura. Freqiiéncia média. GRP. Programacéo.
Custo por mil (custo “1%"). Estratégias de Montagem de Planilhas de Midia. A pub-
licidade na Internet, uma parcela importante do éxito comercial dos sites de muitas
empresas.

Bibliografia
Basica

GOODRICH, William B. Praticando o planejamento de midia. Sdo Paulo: Nobel,
2001.

SISSORS, Jack. Planejamento de midia. Sdo Paulo: Nobel, 2001.

VERONEZZI, José Carlos. Midia de A a Z. Sao Paulo: Flight, 2002.

Bibliografia
Complementar

ADLER, Richard P. A conquista de atencéo: a publicidade e as novas formas de
comunicacgao. Sao Paulo: Nobel, 2002.

DORDOR, Xavier. Midia / Midia alternativa. Sao Paulo: Nobel, 2007.

SHAVER, Mary Alice. Como vender a midia: o marketing como ferramenta de ven-
da do espaco publicitario. Sao Paulo: Nobel, 2002.
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5° Periodo

Disciplina

MARKETING PROMOCIONAL

Ementa

Conceituacgéo. A estrutura de marketing e interagdo com a publicidade. O espaco
do merchandising e promogéo e sua relagdo com outras formas de comunicagéo
persuasivas no processo mercadoldgico. Ferramentas, técnicas e recursos promo-
cionais dirigidos a consumidores finais, intermediarios e equipe de vendas. Local-
izacao da promog¢ao de vendas e merchandising no contexto de marketing. Aspec-
tos legais e éticos da promogdo de vendas. Planejamento e criagdo de sistemas
de exposicao de produtos para comercializagdo. Propaganda e vendas. Avaliagéo
de resultados.

Bibliografia
Basica

COSTA, Antonio R.; CRESCITELLI, Edson. Marketing Promocional para mercados
competitivos: planejamento, implantagédo e controle. Sdo Paulo: Atlas, 2002.
OGDEN, James R. Comunicagéo integrada de marketing: modelo pratico para um
plano criativo e inovador. Sdo Paulo: Prentice Hall, 2006.

PINHO, J.B. Comunicagédo em marketing: principios da comunicagdo mercadoldgi-
ca. Sao Paulo: Papirus, 2001.

Bibliografia
Complementar

COSTA, Anténio R.; CRESCITELLI, Edson. Marketing promocional para mercados
competitivos. Sao Paulo: Atlas, 2002.

KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios de marketing. 12. ed. Sdo Paulo:
Pearson Prentice Hall, 2007.

LUPETTTI, Marcélia. Administracdo em publicidade: a verdadeira alma do negécio.
Sao Paulo: Pioneira Thomson, 2003.

Disciplina

GESTAO DO CAPITAL INTELECTUAL E DE MARCAS (BRANDING)

Ementa

Histéria da marca. Conceitos relacionados a marca. Elementos componentes da
marca. Tipos de marcas. A importancia e o impacto da marca no ativo intangivel da
organizacéo. Gestdo de marcas. Desenvolvimento e administracdo de novas mar-
cas (Branding). Naming. Aspectos legais de marcas e patentes. Capital intelectual
das organizagoes: ativo intangivel. Manual de Identidade Visual e Brand Book.

Bibliografia
Basica

HAIGH, David; NUNES, Gilson. Marca: valor do intangivel. Sdo Paulo: Atlas, 2003.
KELLER, Kelvin; MACHADO, Marcos. Gestao estratégica de marcas. Sao Paulo:
Person Prentice Hall, 2006.

KLEIN, David. A gestao estratégica do capital intelectual. Sdo Paulo: Qualitymark,
1998.

Bibliografia
Complementar

PETIT, Francesc. Faca vocé uma marca. Sao Paulo: Futura, 2006.

STEWART, Thomas A. Capital intelectual: a nova vantagem competitiva das em-
presas. Rio de Janeiro: Elsevier, 1998.

ZYMAN, Sérgio. A forga da marca. Sao Paulo: Campus, 2001.




PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO BACHARELADO EM COMUNICAGAO SOCIAL — COM HABILITAGAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Disciplina

PESQUISA DE OPINIAO E MERCADO

Ementa

O papel da pesquisa nos processos decisorios da Publicidade e Propaganda.
Sistema de Informagcdo de marketing e pesquisa. Elaboracdo do projeto de pes-
quisa de mercado. Métodos de pesquisa. Elaboracéo das instru¢cées béasicas para
a pesquisa. Pesquisa para o planejamento: estudos de posicionamento da marca,
de segmentacao, de conceitos e outros. Pesquisa de apoio ao processo criativo:
estudos qualitativos de alternativas e outros. Pesquisa de avaliagdo de pecas: pré-
testes, testes em veiculagdo.Gestdo, organizacao e técnicas de pesquisa de mer-
cado. Estudo de controle de resultados globais.

Bibliografia
Basica

MALHOTRA, Naresh K. et al. Introducdo a pesquisa de marketing. Sdo Paulo:
Prentice Hall, 2005.

McDANIEL, Carl; GATES, Roger. Pesquisa de marketing. Sdo Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2003.

SAMARA, Beatriz Santos; BARROS, José Carlos de. Pesquisa de marketing: con-
ceitos e metodologia. 3. ed. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2002.

Bibliografia
Complementar

AAKER, David A; KUMAR, V.; DAY, George S. Pesquisa de marketing. 2. ed. Sdo
Paulo: Atlas, 2004.

DUARTE, Jorge; BARRQOS, Antonio. Métodos e técnicas de pesquisa em comuni-
cagao. Sao Paulo: Atlas, 2005.

MATTAR, Fauze N. Pesquisa de marketing. 4. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2007.

Disciplina DIREGAO DE ARTES
Linguagem visual. Composi¢ao de elementos visuais. Otimizagdo da comunicagao.
Comunicagao e identidade visual. Influéncia cultural na imagem. Diversidade de
Ementa . = . . " S -
estilos. Evolucéo tecnoldgica e representacéo imagética. Aplicacédo de técnicas de
arte e design para diversas midias.
ARAUJO, Sidney. Print — um toque de direcéo de arte. Sidney Araujo Editora, 2006.
Bibliografia BERTOMEU, Joao Vicente Cegato. Criagdo na propaganda impressa. 3 ed. Sao
Basica Paulo: Thompson Learning, 2006.
CESAR, Newton. Direcao de arte em propaganda. Brasilia: Editora SENAC, 2006.
BARROQOS, Lilian Ried Miller. A cor no processo criativo. 2 ed. Sdo Paulo: SENAC,
o . 2007.
Bibliografia

Complementar

MESTRINER, Fabio. Design de embalagem: curso basico. 2 ed. Makron, 2007.
WHITE, Jan V. Edigéo e Design: para designers, diretores de arte e editores. S&o
Paulo: JSN Editora, 2006.

Disciplina

EDITORAGAO ELETRONICA IMPRESSA

Ementa

O computador e a tecnologia no processo de agilizacdo da producdo da pecga pub-
licitaria. As etapas de producao de uma pega publicitaria impressa. O que é “desk-
top publishing”. Aplicacdo dos conceitos basicos da comunicacao visual (as formas
basicas, linha curva, o espacgo vazio, equilibrio, desequilibrio simetria, proximidade,
contraste, alinhamento, cor, etc.) na montagem da peca publicitaria. Pratica de efei-
tos, retoques fotograficos, composicao, diagramacéo de paginas em softwares de
editoracao, ilustragéo e fotografia.

Bibliografia
Basica

GARCIA, Carlos Alberto. Corel Draw X3. Editora: Erica agao, 2007.

GIORDAN, Daniel. Adobe Photoshop 7: guia pratico visual, Editora: Ciéncia Mod-
erna, 2003.

WILLIAMS, Robin. Design para quem nao é designer. 2. ed. Sdo Paulo : Callis.
2008.

Bibliografia
Complementar

BRAVERMAN, Carol. Tratamento de imagens no photoshop. Sdo Paulo: Market
Books, 2007.

HOKIE, Ricardo; PEREIRA, Ricardo. 300 Superdicas de editoracao, design e artes
graficas. 3. ed. Sdo Paulo: SENAC, 2003.

HOLLIS, Richard. Design Gréfico: uma histdria concisa. Sao Paulo: Martins Fontes,
20009.
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6° Periodo

Disciplina

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA PUBLICITARIA

Ementa

Importancia de um planejamento de campanha publicitaria. A fungdo dos profis-
sionais de atendimento e planejamento na publicidade. Elaboragédo do briefing e
sua importancia. Analise da situagdo e definicdo dos objetivos de comunicagéo
do produto do mercado. Técnicas de planejamento. Estudo e analise de pesquisa
de marketing e de publicidade buscando informagdes e dados do mercado. De-
terminagado do conteudo da comunicagao, estratégias, decisdes de comunicagéo
integrada. Cases de campanhas publicitarias.

Bibliografia
Basica

CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda. Sdo Paulo: Global, 2008.
PUBLIO, Marcelo Abilio. Como planejar e executar uma campanha de propaganda.
Sao Paulo: Atlas, 2008.

OGDEN, James R. Comunicagéao Integrada de marketing: modelo pratico para um
plano criativo e inovador. Sdo Paulo: Prentice Hall, 2006.

Bibliografia
Complementar

GONZALES, Lucilene. Linguagem publicitaria: analise e produgado. Sao Paulo: Arte
e Ciéncia, 2003.

SANT ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. 7. ed. Sdo Paulo:
Pioneira Arte e Comunicacgao, 2003.

STEEL, Jon. A arte do planejamento. Verdades, mentiras e propaganda. 2. ed. S&o
Paulo: Elsevier Editora, 2006.

Complementar

Disciplina TEORIA E METODO DE PESQUISA EM COMUNICAGAO
Desenvolvimento e caracteristicas da pesquisa em comunicagéo. Aspectos histori-
cos. Principais paradigmas tedrico-metodolégicos da pesquisa em comunicagao.
Ementa ) - N A L
Métodos e técnicas de pesquisa: utilizagdo, vantagens, limitagdes e implicagdes.
Etapas para a elaboragdo de um projeto de pesquisa.
DUARTE, Jorge. Métodos e técnicas de pesquisa em comunicagdo. Sdo Paulo:
Atlas, 2005.
Bibliografia LOPES, Maria Immacolata Vassalo de. Pesquisa em comunicacdo. Sao Paulo.
Basica Loyola. 1994.
MELO, José Marques de. Teoria da comunicacgéo: paradigmas latino-americanos.
Petropolis, RJ: Vozes, 1998.
BAUER, Martin W. Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som - um manual
pratico. Petrépolis, RJ: Vozes, 2002.
BRENNER, Eliana de Morais; DALENA, Maria Nascimento de Jesus. Manual de
planejamento e apresentacao de trabalho. Sdo Paulo: Atlas, 2008.
oo . ECO, Umberto. Como se faz uma tese. 19. ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2004.
Bibliografia

GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 4. ed. Sdo Paulo: Atlas,
2002.

MINAYO, Cecilia (org). Pesquisa social: teoria, método e criatividade. Petropolis,
RJ: Vozes, 2007

SEVERINO, Anténio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico. Sdo Paulo: Cor-
tez, 2002.
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Complementar

Disciplina PROJETOS EXPERIMENTAIS
Analise dos métodos de pesquisa em Comunicagéo Social. Normas para elabora-
Ementa ~ . ~ . . . e
¢ao de projetos. Elaboragao de Projeto de Pesquisa (experimental ou monografico).
ECO, Umberto. Como se faz uma tese. 19. ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2004.
S . GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 4. ed. Sdo Paulo: Atlas,
Bibliografia 2002
e LOPES, Maria Immacolata Vassalo. Pesquisa em comunicacao: formulagao de um
modelo metodoldgico. Sdo Paulo: Loyola, 1994.
FURASTE, Pedro Augusto. Normas Técnicas para o Trabalho Cientifico. Porto
Alegre: 2004.
i . MALDONADO, ALBERTO EFENDY; PEREIRA, Carmem Rejane Antunes, & At
Bibliografia

ALL. Metodologias de pesquisa em comunicagao: olhares, trilhas e processos.
Porto Alegre; Sulina, 2006.

SOARES, Edvaldo. Metodologia Cientifica, légica, epistemologia e normas. Atlas.
Sao Paulo: 2004.

Complementar

Disciplina ESTUDOS DO COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR
A teoria econbmica Neo-classica. As teorias de referencial psicoldgico. Abordagem
Ementa sociolégica. As teorias de referencial antropoldgico. Modelos integrativos. Implica-
¢bes éticas entre produtos, anuncio e o consumidor. Desejo do consumidor.
BAUDRILLARD, J. A sociedade de consumo. Lisboa: Edigdes 70, 2007.
— . GIGLIO, Ernesto M. O Comportamento do Consumidor. 2. ed. Sdo Paulo: Pioneira
Bibliografia
Basica Thomson, 2005.
UNDERHILL, Paco. Vamos as compras: a ciéncia do consumo. 21. ed. Rio de Ja-
neiro: Campus, 1999.
AAKER, David A. Pesquisa de marketing. Sdo Paulo: Atlas, 2004.
Bibliografia HOOLEY, GRAHAM J / PIERCY, NIGEL F. / SAUNDERS, JOHN A. Estratégia de

marketing e posicionamento. Editora PRENTICE HALL BRASIL, 2005.
RIES, Al; TROUT, Jack. Posicionamento: a batalha pela sua mente. Sdo Paulo:
MAKRON, 2004.

Disciplina

ETICA E LEGISLAGAO PUBLICITARIA

Ementa

Fundamentos conceituais da ética publicitaria. Liberdade de expressao e direito a
informacgao. Auto-regulamentacado. Apreciagdo das mensagens publicitarias, ante
seus reflexos positivos ou negativos em relagdo a pessoas, grupos sociais e ao
publico em geral. Legislacao e cédigos de ética. Instituicdes e mecanismos de con-
trole da conduta ética da empresa e do publicitario. Cédigo de defesa do Consumi-
dor.

Bibliografia
Basica

COSTELLA, Antbénio F. Legislacdo da comunicagédo social. Campos do Jordao:
Mantiqueira, 2002.

GIACOMINI FILHO, Gino. Consumidor versus Propaganda. Sao Paulo: Summus,
2008.

LOPES, A. Paraguassu. Etica na propaganda. Séo Paulo: Atlas, 2003.

Bibliografia
Complementar

CONAR - Conselho Nacional de Auto-Regulamentagéo Publicitaria. Criado para fis-
calizar o uso do Cédigo Brasileiro de Auto-Regulamentagao Publicitaria, aprovado
durante o lll Congresso Brasileiro de Propaganda, em Sao Paulo, em 1978.
CENP - Conselho Executivo de Normas-Padrao, texto aprovado e Sao Paulo, no
dia 16 de dezembro de 1998

CODIGO DE DEFESA DO CONSUMIDOR. Lei 8.078, de 11 de setembro de 1990.
Anne Joyce Angher (Coord.). 5a. Edicao. Sao Paulo: Rideel, 2004.
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7° Periodo

Disciplina

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

Ementa

Desenvolvimento e execugdo de uma Campanha Publicitaria ou Monografia na
area de comunicacéao, com tema voltado para a publicidade e propaganda. A mono-
grafia deve ser voltada para a identificagcdo de problema e ou oportunidade merc-
adolégica na area de publicidade e propaganda, embasada nas normas da ABNT.
A campanha publicitédria deve conter todo o processo de criagcédo, planejamento,
producgéo e veiculagdo de campanhas publicitarias. Preparacao e defesa do Trab-
alho realizado.

Bibliografia
Basica

MC DONALD, Malcom. Planos de marketing: planejamento e gestao estratégica:
Como criar e implementar planos eficazes. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.
FURASTE, Pedro Augusto. Normas Técnicas para o Trabalho Cientifico. Porto
Alegre: 2004.

LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina de Andrade. Metodologia do Trabalho
Cientifico. Atlas. 62. Ed. Sao Paulo: 2005.

Bibliografia
Complementar

COSTA, Antonio R.; CRESCITELLI, Edson. Marketing Promocional para Mercados
Competitivos: planejamento, implantagéo e controle. Sdo Paulo: Atlas, 2003.
LUPETTTI, Marcélia. Administracdo em Publicidade: A Verdadeira Alma do Negé-
cio. Sao Paulo: Pioneira Thomson, 2003.

SOARES, Edvaldo. Metodologia Cientifica, l6gica, epistemologia e normas. Atlas.
Sao Paulo: 2004.

Disciplina

OFICINA DE LAYOUT

Ementa

Elementos do cédigo visual grafico. Comunicacao e programacao visual. A embala-
gem. O desenho do objeto. O “lay-out” e a arte final. A arte do esbogo. Composigéo.
Instrumentacgéo. Pesquisa, Desenvolvimento e Elaboragao de Layout publicitarios
com temas variados e atuais da sociedade, a partir de problemas propostos, onde o
aluno colocara em pratica as técnicas apreendidas nas disciplinas voltadas a area
grafica d curso de publicidade e propaganda.

Bibliografia
Basica

ARAUJO, Sidney. Print —um toque de diregcéo de arte. Sidney Araujo Editora, 2006.
CESAR, Newton. Diregao de arte em propaganda. S&o Paulo: SENAC NACIONAL,
2006.

GOMES FILHO, Joao. Gestalt do Objeto: sistema de leitura visual da forma. Sao
Paulo: Escrituras, 2008.

Bibliografia
Complementar

CARVALHO, Nelly Medeiros de. Publicidade: a linguagem da sedug&o. Sao Paulo,
Atica, 2003.

GOMBRICH, E.H. Arte e llusdo: um estudo da psicologia da representagéo pic-
torica. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1995.

SCHIMITT, Bernd; SIMONSON, Alex. A estética do marketing. Sdo Paulo: Nobel,
2000.
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Disciplina

PRODUGAO PUBLICITARIA TV E CINEMA

Ementa

O comercial. Técnicas de Publicidade para TV e Cinema. Os equipamentos de
televisdo. Técnicas para tomadas de televisdo: movimentos, angulos, ritmos. Lin-
guagem de televisao: codificagdo audiovisual. Arte e técnica do corte. O tempo da
propaganda na TV. Estratégias de montagem. A elaborac&o do roteiro. Redacao
e Edicao de Publicidade e Propaganda para a midia eletrénica. Diferentes tipos
de canais de execugao. Planejamento, criagao e produgao de comerciais para ra-
dio TV e Cinema. Integragbes tecnologicas: musica-texto-imagem. Compreenséo
e analise roteiros. Postura ética. Cinema e televisao. A Propaganda interativa na
Web.

Bibliografia
Basica

CAMPOS, Flavio de. Roteiro de cinema e televisdo. Jorge Zahar, 2007.
KELLINSON, Cathrine. Produgéo e diregao para TV e video: uma abordagem prati-
ca. Rio de Janeiro: Elsevier, 2007.

LAPIDES, Alan; ELLIN, Larry. O comercial de televisédo, planejamento e produgao.
Editora Bossa Nova, 2006.

Bibliografia
Complementar

PERUZZO, Cicilia Maria Krohling. Televisdo comunitaria. Dimens&o publica e par-
ticipagao cidada na midia. MAUAD, 2007.

RAMOS, José Mario Ortiz. Cinema, Televisdo e Publicidade, Cultura popular de
massa no Brasil anos 70-80. Editora Annablume, 2004.

SEGER, Linda. Como aprimorar um bom roteiro. Editora Bossa Nova, 2007.

Disciplina PRODUGAO PUBLICITARIA PARA RADIO
Ementa Criacao, redagao, edi¢cdo e produgcado de mensagens de publicidade e propaganda
para radio. Parte sonora do RTVC.
CARRASCOZA, Joao Anzanello. Redagao Publicitaria. 4. ed. Sao Paulo: Futura,
Bibliografia 2003.
Basica CESAR, Cyro. Radio, a midia da emogéao. Sao Paulo: Summus, 2005.
MCLEISH, Robert. Produgao de radio: um guia abrangente da produgéo radiofoni-
ca. 3. ed. Sdo Paulo: Summus, 2000.
NUNES, Marcia Vidal. Radio e Politica: do microfone ao palanque — os radialistas
politicos de Fortaleza (1982 a 1996). Sao Paulo: Annablume, 2001.
Bibliografia ORTRIWANO, Gisela Swetlana. A informagao no radio: os grupos de poder e a

Complementar

determinagao dos conteldos. 5. ed. Sdo Paulo. Summus, 1985.
PRADO, Magaly. Produgao de radio: um manual pratico. Rio de Janeiro: Elsevier,
2006.

Disciplina

OFICINA DE TEXTOS PUBLICITARIOS

Ementa

A criacdo de anuncios. Tema. Titulo e texto. Exercicios. Técnicas de criacéo e re-
dacao de mensagem publicitaria. Linguagem escrita e oral. A linguagem comercial
e institucional. Argumentacéo e motivacdo da mensagem. Estrutura e conteudo do
texto publicitario. Argumento e roteiro de textos publicitarios. A criagéo de filmes e
Vts. Roteiro. Texto e didlogos. Técnicas de criagéo e redagdo de mensagem publici-
taria. Linguagem escrita e oral. Argumentacédo e motivagdo da mensagem.

Bibliografia
Basica

CARRASCOZA, Joao Anzanello. A evolugao do texto publicitario. 8. ed. Sao Paulo:.
Futura, 1999.

CONDEMARIN, Mabel. Oficina de Linguagem. S&o Paulo: Moderna, 1999.
SANDMANN, Antonio. A Linguagem da propaganda. 9. ed. Sdo Paulo: Contexto,
2007.

Bibliografia
Complementar

FIORIN, José Luiz. Licdes de Texto: leitura e redacdo. 2. ed. Sdo Paulo: Atica,
2006.

INFANTE, Ulisses. Do texto ao texto: curso pratico de leitura e redagédo. 6. ed. Sdo
Paulo: Scipione, 2001.

MARTINS, Jorge S. Redagéo publicitaria: teoria e pratica. 2 ed. Sdo Paulo: Atlas,
2008.
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EMENTAS DAS DISCIPLINAS OPTATIVAS

Complementar

Disciplina LINGUA BRASILEIRA DE SINAIS - LIBRAS
Conceito e Histéria da Lingua Brasileira de S1inais. Legislacdo e Surdez. Nomen-
Ementa clatura na area da surdez. As politicas de inclusdo e exclusao sociais e educacio-
nais. Lingua de Sinais.
MOURA, M.C O surdo: caminhos para uma nova identidade. Rio de Janeiro:
Revinter, 2000.
Bibliografia QUADROS, Ronice Muller de. Lingua de sinais brasileira: estudos linguisticos.
Basica Porto Alegre: Artmed. 2004.
SKLIAR, C. (Org). A surdez: um olhar sobre as diferengas. 3. ed. Porto Alegre:
Mediagao, 2005.
ALMEIDA, Elizabeth Oliveira Crepaldi de. Leitura e surdez: um estudo com adultos
nao oralizados. 2000. Revinter.
FALCAO, Luiz Alberico. Surdez, cognigao visual e libras. 2010.
o . HONORA, Marcia. Livro ilustrado de lingua brasileira de sinais: desvendando a
Bibliografia

comunicacao usada pelas pessoas com surdez. Sao Paulo: Ciranda Cultural, 2009.
PEREIRA, Rachel de Carvalho. Surdez: aquisigédo de linguagem e incluséo social.
Rio de Janeiro: Revinter, 2010.

SILVA, Marilia da Piedade Marinho. A construgédo de sentidos na escrita do aluno
surdo. 2001.

Disciplina

EMPREENDEDORISMO EM PUBLICIDADE

Ementa

Organizagao, estrutura organizacional e caracteristicas das empresas. Formagéao
em empreendedorismo para criagao de empresas (alternativas produtivas) e par-
cerias. Fungdes técnicas e administrativas de agéncias e departamentos de pub-
licidade e propaganda. Sistema e métodos de gestdo empresarial. Administracao
orgcamentaria. Técnicas de administragédo de veiculos de comunicagao. Faturamen-
tos e cobrangas. Exercicio de criagcdo de agéncia experimental de publicidade e
propaganda.

Bibliografia
Basica

DORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo na pratica: mitos e verdades
do empreendedor de sucesso. Rio de janeiro: Elseivier, 2007.

DRUCKER, Peter Ferdinand. Inovagédo e espirito empreendedor (entrepreneur-
ship): pratica e principios. Sdo Paulo: Pioneira, 2005.

OLIVEIRA, Djalma de Pinho Rebougas. Planejamento Estratégico: conceitos,
metodologias e praticas. 252 ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2008.

Bibliografia
Complementar

COBRA, Marcos. Administragao de Marketing no Brasil. Sdo Paulo: Cobra Editora,
2005.

LUPETTTI, Marcélia. Administracdo em publicidade: a verdadeira alma do negécio.
Sao Paulo: Pioneira Thomson, 2003.
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Disciplina

ESTUDOS GEOPOLITICOS DO NORDESTE

Ementa

O Nordeste e o significado geopolitico no espaco brasileiro. Estratégia do Estado
para a apropriagao do espago: a questao da terra, a urbanizagéo, as funcdes de
exploracgédo inicial e a mobilidade do trabalho. Novos espacos em produg¢do. Mod-
ernizagao politica, reestruturagdo produtiva e ordenamento territorial do Nordeste.

Bibliografia
Basica

ANDRADE, Manuel Correia de. Geopolitica do Brasil. 32 ed. Campinas: Papirus,
2001.

SCHNEEBERGER, Carlos Alberto. Minimanual Compacto de Geografia do Brasil:
teoria e pratica. Sao Paulo: Editora Rideel, 2003.

SOUZA, Simone de. Uma nova histéria do Ceara. 42 ed. Fortaleza: Fundagao
Demacrito Rocha, 2007.

Bibliografia
Complementar

ALBUQUERQUE JUNIOR, Durval Muniz de. A Invengdo do Nordeste e Outras
Artes. 42 edicdo, Recife: FJN/Editora Massangana; S&o Paulo: Cortez, 2009.
ANDRADE, Manuel Correia de. Uma geografia para o século XXI. 6% ed. Campinas:
Papirus, 1994.

ARARIPE, Assis. Planificagao Territorial e Desenvolvimento Regional. Sdo Paulo:
AB Editora, 2004.

Disciplina

MARKETING POLITICO E PLANEJAMENTO DE CAMPANHA ELEITORAL

Ementa

Marketing Politico e Marketing Eleitoral. Normas referentes a estrutura politico-par-
tidaria. Planejamento estratégico: organizacao, analise e desenvolvimento de es-
tratégias de comunicagdo para campanhas politico-eleitorais. Os diversos papéis
na organiza¢ao de campanha. A agenda do candidato.

Bibliografia
Basica

KUNTZ, Ronald. Marketing Politico. Manual de Campanha Eleitoral. Sdo Paulo:
Global, 2006.

QUEIROZ, Adolfo. Na arena do marketing politico. Sdo Paulo: Summus, 2006.
SANTARITA, Chico. Batalhas Eleitorais - 25 anos de Marketing Politico.Sao Paulo:
Geracgao Editorial, 2001.

Bibliografia
Complementar

MANHANELLI, Carlos Augusto. Marketing pos-eleitoral. Sdo Paulo: Summus, 2004.
MENDONCA, Duda. Casos e Coisas. Sdo Paulo: Globo, 2001.

TORRETA, André. Como ganhar seu voto: marketing politico. Oficina de Textos.
2003
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ANEXO 3 - DIMENSAO 2
REGULAMENTO GERAL DO TRABALHO DE CONCLUSAO
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REGULAMENTO GERAL
DE TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO
Anexo da Portaria n® 01/2007de 10 de dezembro de 2007

| - DA FINALIDADE

Art. 1° - O presente regulamento tem por finalidade estabelecer as normas para as atividades
relacionadas ao Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) da graduagdo do CENTRO DE
ENSINO SUPERIOR DO CEARA - FACULDADE CEARENSE

Art. 2° - O TCC, enquanto componente curricular obrigatério, contemplado na matriz
curricular, deve obedecer aos critérios de aprovagao estabelecidos no Regimento Geral da
Instituicao.

Il - DOS OBJETIVOS
Art. 3° - S&o objetivos do TCC:

| — Propiciar o aprofundamento de conhecimentos, competéncias e habilidades, consolidando
o alcance do objetivo do curso e do perfil do egresso propostos no PPC;

Il — Possibilitar diversas vivéncias académicas por meio da multiplicidade de propostas;

[l - Possibilitar a relagao entre ensino, pesquisa e extensao, estimulando o aprofundamento
tematico e o aprimoramento da capacidade de interpretacao e de reconstrucao da realidade;
IV — Integrar o TCC com as Praticas, Estagios e demais componentes curriculares.

l1l - DA MULTIPLICIDADE DE FORMATOS

Art. 4° - O TCC podera ser apresentado em diferentes formatos, tais como trabalho
monografico, revisdo sistematica e aprofundada da literatura, artigo cientifico, patente,
registros de propriedade intelectual, projetos técnicos, publicagdes tecnoldgicas;
desenvolvimento de aplicativos, de materiais didaticos e instrucionais e de produtos,
processos e técnicas; produg¢ao de programas de midia, editorial, composi¢des, concertos,
relatorios finais de pesquisa, softwares, estudos de caso, relatorios técnicos com regras
de sigilo, manual de operagao técnica, protocolo experimental ou de aplicagdo em servico,
proposta de intervengdo em procedimentos clinicos ou de servigo pertinente, projeto de
aplicagdo ou adequacéao tecnoldgica, prototipos para desenvolvimento ou produgao de
instrumentos, equipamentos e kits, projetos de inovagao tecnoldgica, produgéao artistica.

Art. 5° - De acordo com a natureza e a finalidade do curso, outros formatos poderéao ser
propostos, desde que previamente propostos e aprovados pelo Nucleo Docente Estruturante
(NDE) do curso.

IV — DO DESENVOLVIMENTO E ACOMPANHAMENTO

Art. 6° - Enquanto componente curricular, o TCC tera sua culminancia na disciplina
correspondente prevista na matriz curricular, devendo ser encaminhado desde os primeiros
periodos e integrado as demais disciplinas e atividades previstas no PPC e estar de acordo
com as normas da Associacao Brasileira de Normas Técnicas — ABNT e suas eventuais
atualizagoes.

Art. 7° - O responsavel pela condugao do TCC sera o professor orientador, que devera
preencher o formulario de acompanhamento da IES e entregar quando da apresentacao.

Art. 8° - Os alunos poderédo fazer o TCC individualmente ou em grupo, cujo numero de
membros sera definido pelo Nucleo Docente Estruturante (NDE) do curso em fungéo do
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grau de intervencao na realidade, do impacto que se pretende gerar, da interagdo com uma
determinada realidade.

Art. 9° - As instancias colegiadas estabelecerdo os formatos do TCC, de acordo com o
PPC do curso, estabelecendo as normas de cada formato, as formas de apresentacao e os
critérios de avaliagao.

V - DARELAGCAO DO TCC COM GRUPOS E LINHAS DE PESQUISA INSTITUCIONAIS

Art. 10° - Visando proporcionar unidade e coeréncia com os objetivos do curso e o perfil do
egresso, concentrar produgdes e intervengdes significativas, o Nucleo Docente Estruturante
(NDE) devera definir as linhas de pesquisa que deverao aglutinar os trabalhos de TCC nos
formatos estabelecidos.

Art. 11 - As linhas de pesquisa dos cursos deverao manter pertinéncia com o0s grupos e
linhas de pesquisa institucionais.

Art. 12 - No caso de inexisténcia de linhas de pesquisa correlacionadas nos grupos de
pesquisa institucionais, o curso e/ou a area como um todo deverao sugerir novas linhas e/
ou nucleos de estudos e pesquisas.

VI - DA PARTICIPACAO DE ALUNOS EM ATIVIDADES E ORGAOS DE PESQUISA
INTERNOS E EXTERNOS

Art. 13 — O curso, por meio do TCC ou outras atividades previstas no PPC, devera manter
articulagbes com atividades e 6rgaos de pesquisa: o aluno podera participar de grupos e de
projetos de pesquisas em programas de iniciagao cientifica ou correlatos, em programas de
fomento internos e externos.

Art. 14 — A participagdo do aluno em programas de iniciagao cientifica e em atividades
correlatas com os formatos de TCC previstos no curso podera ser reconhecida por meio de
aproveitamentos de estudo regulamentados para tal finalidade.

VII - DAAPRESENTAGAO E AVALIACAO DO TCC

Art. 15 — A apresentacao e a avaliacdo do TCC deverao manter coeréncia com os formatos
estabelecidos em cada curso, priorizando mecanismos que valorizem a observagao e a
intervengao na realidade.

Art. 16°- E obrigatéria a apresentacdo e a defesa do Trabalho de Conclus&o de Curso -
TCC perante banca examinadora, composta pelo professor orientador, que a preside, e
por outros dois membros por ele convidados, em sessao publica, em data marcada pela
Coordenacéo de cada Curso.

Art.17° - A atribuicdo do resultado (Satisfatério ou Nao satisfatorio) dar-se-a apds o
encerramento da apresentacdo, em sessao secreta, sendo lavrado em ata, que sera
arquivada junto com os formularios de acompanhamento da orientacgéo.

Art.18° - A banca examinadora podera determinar ao aluno que reformule o conteudo do
seu TCC, em um prazo de 20 (vinte) dias uteis, dispensando-o ou ndo de uma nova defesa.

Inciso | — Caso tenha sido dispensado de nova defesa, o aluno deve entregar, para
apreciacao, o TCC com as modificagdes ao professor orientador, que aprovara ou nao o
trabalho, atribuindo o conceito.
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Inciso Il — Caso nao tenha sido dispensado de nova defesa, o aluno deve entregar, para
apreciagao, o TCC com as modificagbes ao professor orientador, que marcara uma nova
apresentacao.

Inciso Il — Caso ocorra colagéo de grau antes de expirado o prazo de 20 (vinte) dias uteis,
o aluno devera participar da colagao de grau seguinte.

Art.19° - O TCC deve ser depositado pelo(s) aluno(s) em duas vias, uma impressa e outra
CD/DVD, na Coordenacéo do Curso, antes da colagdo de grau.

Art.20° - Sera atribuido conceito 0 (zero) ao TCC caso se verifique a existéncia de fraude
ou plagio praticado pelo orientando, sem prejuizo de outras penalidades previstas no
Regimento Geral da IES.

Art. 21° - Os casos omissos ou eventuais deverao ser analisados pela Geréncia Académica.

Fortaleza, 10 de dezembro de 2007.

José Luiz Torres Mota
Diretor
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REGULAMENTO DO ESTAGIO

Art. 1°. O presente regulamento normatiza o Estagio para os discentes que ingressaram
nos cursos da Faculdade Cearense.

Paragrafo unico. O Estagio € um ato educativo escolar supervisionado, que se desenvolve
no ambiente de trabalho e que visa a preparacéo para o trabalho produtivo dos educandos.

Art. 2°. Sdo objetivos do Estagio:

|. Possibilitar a articulagao entre a formagao académica e o exercicio profissional.

[I. Contribuir para uma eficiente participacao futura dos alunos no mercado de trabalho.

[ll. Permitir a familiarizacdo dos alunos com as solugdes praticas desenvolvidas pelas
instituicdes publicas e privadas para solucionarem os problemas do mundo real.

Art. 3°. O estagio podera ser curricular e extra-curricular:

I. O estagio curricular deve ser oficializado através da matricula em uma das disciplinas
obrigatérias constantes das matrizes curriculares dos cursos da Faculdade Cearense, sob
a responsabilidade de um elemento do corpo docente da IES.

[I. O estagio extra-curricular pode ser realizado por alunos regularmente matriculados nos
cursos da Faculdade Cearense e dar-se-a considerando os seguintes aspectos:

a). As atividades previstas deverao estar relacionadas a especificidade do curso e nao
deverao causar prejuizo as suas atividades regulares.

b) O estagio pode ser computado como Atividade Complementar mediante declaragao
comprobatdria do responsavel pelo estagio e apresentagao de relatério avaliativo no final.

Art. 4°. O estagio, tanto curricular como extra-curricular, ndo cria vinculo empregaticio de
qualquer natureza, observados os seguintes requisitos:

|. Matricula e frequéncia regular do educando;

II. Celebracdo de termo de compromisso entre o educando, a parte concedente do estagio
e a instituicdo de ensino;

[ll. Compatibilidade entre as atividades desenvolvidas no estagio e aquelas previstas no
termo de compromisso.

Paragrafo unico. Os estagios poderao ser remunerados pela unidade concedente, sem
prejuizo de sua finalidade académica.

Art. 5°. O Estagio pode ser realizado em escritérios, empresas, industrias, agéncias e
organizagdes, publicas ou privadas, que executem atividades relacionadas com a area de
conhecimento de cada curso da IES.

Art. 6°. O estagio, sendo ele curricular ou extra-curricular, deve ser regulamentado, de
acordo com a Lei 11.788-2008, com o Termo de Convénio e o Termo de Compromisso.

Art. 7°. Compete ao Nucleo de Empregabilidade:

I. Agilizar o contato mantido entre os alunos e o mercado de trabalho.

II. Providenciar a documentagao necessaria e enviar a relagado dos estudantes com seguro
a contratar acompanhada da ficha de seguro preenchida e assinada pelo estudante para
setor financeiro.

[ll. Organizar e manter atualizada a documentacao de estagios;
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IV. Divulgar as vagas para estagio oferecidas pelas unidades concedentes.

V. Promover a divulgacgao dos discentes (formandos ou n&o) junto as organizagdes publicas
e privadas e a sociedade como um todo.

VI. Esclarecer sobre os programas de estagio através de palestras, seminarios e visitas.

Art. 8°. Compete ao Coordenador: do Curso (ou a um elemento do corpo docente):

I. Informar ao Estagiario sobre as normas, os procedimentos e os critérios de avaliagao do
estagio.

[I. Orientar, acompanhar e avaliar o Estagiario durante o desenvolvimento das atividades.
[ll. Comparecer, quando convocado, as reunides e demais promogdes de interesse do
estagio.

IV.Informar, noiniciodo semestre, parao Nucleo de Empregabilidade, arelacdo de estudantes
matriculados nas disciplinas equivalentes a estagio curricular/ estagio supervisionado.

V. Encaminhar ao Nucleo de Empregabilidade os documentos dos Estagiarios bem como
todos os dados referentes ao estagio.

Paragrafo unico. Asupervisao de estagio deve ser entendida como orientagao fornecida ao
académico no decorrer do estagio pelo Coordenador do Curso (ou por docente designado
pela Faculdade Cearense) de forma a proporcionar ao Estagiario o pleno desempenho de
acoes, principios e valores inerentes a realidade em que se processa o cotidiano profissional.

Art. 9°. Compete ao Estagiario:

I. Informar-se e cumprir as normas e regulamentos do estagio.

[I. Firmar o Termo de Compromisso e o Termo de Convénio com a unidade concedente.

[Il. Apresentar relatérios ao Professor Supervisor.

IV. Respeitar o sigilo da instituigdo ou unidade concedente do estagio bem como as normas
e regulamentos do estagio.

V. Preservar e agir de acordo com a ética profissional.

Art. 10. Ao final do estagio, devera o aluno apresentar a Instituicao de Ensino a comprovagao
oficial (relatério) do exercicio daquelas atividades desenvolvidas no estagio supervisionado,
que lhe possibilitardo os créditos de avaliagcdo, como um dos requisitos finais para a
conclusao do Curso e a obtencéao do titulo de Bacharel e/ou Licenciado.

Art. 11. Os casos omissos serao resolvidos pela Gestao Académica, apds analise e parecer
da Coordenacéao dos Cursos e do Nucleo de Empregabilidade.

Fortaleza, 10 de novembro de 2008.

José Luiz Torres Mota
Diretor
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ANEXO 5 - DIMENSAO 2
REGULAMENTO GERAL DAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES
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REGULAMENTO GERAL DAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES
Anexo da Portaria n® 02/2007 de 12 de dezembro de 2007

Art. 1° O presente regulamento tem por finalidade estabelecer as normas para as Atividades
Complementares como componente curricular dos cursos de graduagdo do CENTRO DE
ENSINO SUPERIOR DO CEARA — FACULDADE CEARENSE, cuja obrigatoriedade é
determinada pelo Projeto Pedagdgico de cada Curso.

Art. 2.° As Atividades Complementares deverao ser cumpridas pelo aluno, a partir de seu
ingresso no curso, obedecendo a carga horaria exigida em cada curriculo, de acordo com
a legislagao vigente, para a conclusao do seu curso de graduacgéo.

Art. 3.° A integralizagdo das Atividades Complementares é condi¢do necessaria para a
colagao de grau e devera ocorrer durante o periodo em que o aluno estiver regularmente
matriculado.

Art. 4.° O acompanhamento e a convalidacédo das Atividades Complementares ficardo sob
a responsabilidade da Coordenacéo de Curso.

Art. 5.° O aluno devera desenvolver as Atividades Complementares, segundo sua propria
conveniéncia e compatibilidade de horario com as disciplinas curriculares, ndo havendo a
possibilidade de abono de faltas as aulas regulares do curso, sob o pretexto de realizagao
dessas atividades.

Art. 6.° As atividades complementares, que podem ser reconhecidas para efeitos de
aproveitamento de carga-horaria, sao as seguintes:

Grupo I: Atividades de Ensino:

* Exercicio de monitoria;

* Disciplinas nao incluidas no curriculo pleno da graduagéo;

» Participagdo como ouvinte em congressos, cursos, seminarios, conferéncias e palestras;
» Eventos, amostras, exposigdes, jornadas, encontros assistidos;

* Visitas monitoradas

Grupo llI: Atividades de Pesquisa:

* Participacdo em pesquisa;

* Artigo cientifico publicado;

* Resumo de pesquisa cientifica publicada em anais de congressos, encontros;
* Participagao em grupo de estudo/pesquisa sob supervisao de professores;

* Apresentacédo de trabalhos em eventos cientificos ou culturais.

Grupo lll: Atividade de Extenséao:

» Estagio extracurricular;

» Realizagado de estagios em escritorios de advocacia regularmente inscritos na OAB, de
contabilidade, de administracao e similares;

* Projetos comunitarios;

* Prestacdo de servicos a comunidade;

* Atividades culturais;

* Qutras atividades de extensao.

Grupo IV: Representacao Estudantil:
* Atividade de representante de turma

Art. 7.° O aproveitamento da carga horaria seguira os seguintes critérios:
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Atividade Carga horaria
1. Exercicio de monitoria Até 80 h
2. Disciplinas nao incluidas no curriculo pleno da graduacgéao Até 60 h
3. Congressos, seminarios, cursos, conferéncias e palestras assistidos Até 60 h
4. Eventos, amostras, exposi¢des, jornadas, encontros assistidos Até 60 h
5. Visitas monitoradas Até 40 h
6. Participagdo em pesquisa Até 80 h
7. Artigos cientificos publicados Até 80 h
8. Resumo de pesquisa cientifica publicado em anais de congressos, encontros .
cientificos Ate 80 h
9. Participagdo em grupo de estudo/pesquisa sob supervisdo de professores Até 80 h
10. Apresentacao de trabalhos em eventos cientificos ou culturais Até 60 h
11. Realizagao de estagios extracurriculares Até 60 h
12. Realizagao de estagios em escritérios Até 60 h
13. Projetos comunitarios Até 60 h
14. Prestagao de servigos a comunidade Até 60 h
15. Atividades culturais Até 60 h
16. Outras atividades de extensao Até 60 h
17. Representacao estudantil Até 60 h

Inciso I: A carga horaria sera convertida em créditos na propor¢gao de 20 (vinte) horas
equivalendo a 1 (um) crédito, segundo critérios da Faculdade Cearense.

Art. 8.° Ficam estabelecidas as seguintes exigéncias para o aproveitamento das Atividades

Complementares:

Atividade

Documentagao

1. Exercicio de monitoria

Relatério do professor orientador

2. Disciplinas nao incluidas no curriculo pleno da
graduagao

Certificado de realizagao

3. Congressos, semindrios, cursos, conferéncias
e palestras assistidos

Certificado de presenca e/ou apresentagéo de relatorio

4. Eventos, amostras, exposi¢des, jornadas,
encontros assistidos

Certificado de presenca e/ou apresentagéo de relatorio

5. Visitas monitoradas

Atestado de realizacao, apresentacao de relatério

6. Participagdo em pesquisa

Relatério do professor orientador

7. Artigos cientificos publicados

Artigo publicado

8. Resumo de pesquisa cientifica publicado em
anais de congressos, encontros cientificos

Resumo publicado

9. Participagdo em grupo de estudo/pesquisa
sob supervisao de professores

Relatério do professor orientador

10. Apresentagao de trabalhos em eventos
cientificos ou culturais

Trabalho apresentado

11. Realizagao de estagios extracurriculares

Atestado de realizagdo e/ou apresentagao de relatério

12. Realizagao de estagios em escritérios

Atestado de realizacdo e/ou apresentacao de relatério

13. Projetos comunitarios

Atestado de realizagdo e/ou apresentagao de relatorio

14. Prestacao de servigos a comunidade

Atestado de realizagdo e/ou apresentagao de relatorio

15. Atividades culturais

Certificado de realizacéo

16. Outras atividades de extensao

Certificado de realizagéo

17. Representacgao estudantil

Certificado de participacao
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Art. 9.° Ap0s arealizagéo da atividade, o estudante deve solicitar aproveitamento da Atividade
Complementar no Setor de Atendimento ao Estudante, encaminhando a comprovagao
original acompanhado de uma cépia.

Art. 10. O Setor de Atendimento ao Estudante encaminhara o requerimento e os
comprovantes cabiveis a Coordenac¢do do Curso, que os apreciara, podendo recusar a
atividade se considerar insatisfatérios a documentacédo e/ou o desempenho do estudante,
e atribuird a carga horaria correspondente a cada atividade.

Art. 11. O Coordenador encaminhara ao Registro Académico a carga horaria atribuida para
cada atividade complementar realizada, através do requerimento que lhe foi inicialmente
encaminhado, para fins de registro e controle, com as comprovagdes.

Art. 12. O Registro Académico, apds recebimento do requerimento despachado pelo
coordenador e das comprovagdes (original e coépia), devidamente protocolado, langa
as horas/aulas correspondentes a atividade realizada no histérico, arquiva na pasta do
estudante a copia autenticada e deixa a disposigao do estudante o documento original.

Art. 13. Os casos omissos serao resolvidos pela Gestao Académica.

Fortaleza, 12 de dezembro de 2007.

José Luiz Torres Mota
Diretor
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ANEXO 6 - DIMENSAO 2
REGULAMENTO DOS LABORATORIOS
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REGULAMENTO DOS LABORATORIOS

Nucleo de Comunicagao Integrada - NUCI

Os conteudos e projetos a serem desenvolvidos no NUCI exigirdo dos alunos uma
nova postura, pois no momento em que eles iniciarem suas atividades nesses laboratorios
serdo transmitidos conhecimentos que os tornarao aptos a:

- Reconhecer as diferentes disciplinas da comunicagao, conhecendo sua importancia
e aplicacgao,

- Problematizar a comunicagéo versus a informagéo (dentro e fora) da organizagéo;
- Conhecer as técnicas de atuacao relativamente a diferentes publicos e situagoes;
- Desenvolver o senso de analise, reflexao e a capacidade critica/criativa;

- Saber lidar com as disciplinas, técnicas e metodologias adotando a atitude do
comunicador.

Nas atividades do NUCI os académicos do curso de Comunicagao Social (habilitagao
em Jornalismo e em Propaganda e Publicidade) irdo interagir com os demais cursos
oferecidos pela Faculdade Cearense. Nas disciplinas especificas, aproveitando-se a
instrucédo dos conteudos das mesmas, os professores orientardo os académicos na producao
de servigos inerentes a comunicagéao social, tais como produgédo, consultoria, divulgagéo de
material promocional/institucional e cobertura jornalistica de todas as atividades, internas
ou externas, de extensao dos cursos da IES.

Tais atividades serdo solicitadas pela coordenagdo do curso ja no planejamento
do semestre em que essas disciplinas serdao oferecidas, uma vez que sera quem estara
recebendo os pedidos de servigcos inerentes a divulgacao dos demais cursos da IES.

A cada semestre havera a selegcao de estagiarios para o NUCI através de prova
escrita e entrevista pessoal.

- Laboratoério de Editoracao Eletronica e Redagao -

As atividades de Editoracao Eletronica e Redagéo estdo intimamente ligadas as areas
de Jornalismo e Publicidade. Destinado a atender ao treinamento e capacitagdo de alunos
do Curso de Comunicagao (habilitagdo em Jornalismo e em Propaganda e Publicidade)
e com o objetivo de especializarem-se nestas atividades, este laboratério possui os
equipamentos necessarios para edigao e manipulacdo de imagens e edi¢ao de textos. Esta
estrutura permite o atendimento de grupos de 25 alunos por hora-aula, acompanhados por
um professor.
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Disciplinas que utilizarao este laboratorio:
* Producéao Grafica em Publicidade e Propaganda;
* Criacao Publicitaria;

* Estudo das Midias;

* Editoragao Eletrénica Impressa;

* Planejamento de Campanha;

* Direcao de Artes;

* Oficina de Layout;

+ Oficina de Textos Publicitarios;

* Projetos Experimentais Il

« TCC.

As atividades desenvolvidas pelas disciplinas que utilizardo este laboratorio tornarao
os académicos aptos a:

» Desenvolvimento e composigdo de uma redacéo (estilos);
* Textos publicitarios para os diferentes tipos de campanha;
* Apuracéo, captagao, elaboragao, produg¢ao de um briefing publicitario e promocional;

* Técnicas de uso da editoragdo em projetos e campanhas institucionais e
promocionais;

« Utilizacao de ilustragdes, tipologia, medidas graficas e cores;
* Técnicas de composicao e impressao, uso do video e de imagens em movimento;

* Aplicagao da estética ao material grafico e técnicas em artes graficas e produgao
editorial,

* Projeto Gréafico, paginagao, distribuicdo de material jornal, revista, folderes etc;
* Projeto Gréafico, paginagao, diagramacao e layout de pecgas publicitarias;
» Uso de softwares aplicativos na preparacao de planilha de midia e pesquisas;

* Entre outras condizentes com as habilidades e competéncias exigidas aos
profissionais de publicidade e propaganda.
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Relacéo de Softwares dos laboratérios de Editoracao e Fotografia:

Workstations Descrigao
- Corel Draw 11.0 Software de Edigdo de imagem digital
- Adobe Photoshop 7.0 Software de Edi¢cdo de imagem digital
- QuarkXpress 4.5 Software de Editoragao Eletrénica
- Macromedia Director e Flash Software de autoria Multimidia
- Pacote de Aplicativos de produtividade Pacote de Aplicativos de computacao de escritério.

- Laboratoério de Fotografia Digital -

Com o objetivo de prover o treinamento e a capacitacdo dos alunos no uso da
fotografia nas diversas areas do curso de Comunicagao Social (habilitagdo em Jornalismo
e em Propaganda e Publicidade), foi implantado um Laboratério de Fotografia, com Estudio
Fotografico e os computadores e softwares de editoragao de imagens digitais.

O Estudio do Laboratdrio de Fotografia tem cameras fotograficas digitais, um completo
jogo de lentes para cameras, tripés, sistemas de iluminagao e flashes. No laboratério ha
equipamentos de hardware e software que permitem o treinamento em ferramentas de
edicao de imagens fotograficas. Toda esta estrutura permite o atendimento de grupos de 30
alunos por hora-aula, acompanhados por um professor.

Atividades desenvolvidas pelas disciplinas que utilizarao este laboratério tornarao os
académicos aptos a:

« Utilizagao de equipamentos e suas diversas fun¢gées em um estudio fotografico;
» Captacéo, técnicas de registro fotografico e recursos de cameras digitais;

* Operagao de cameras fotograficas analégicas e digitais, acessoérios e equipamentos
laboratoriais;

* O uso da luz, iluminagao e recursos luminosos.

Equipamentos do Laboratério de Fotografia Digital

GERAL

MOVEIS - 1mesa e cadeira p professor; 1 armario de ago ¢/ portas;
INFRA-ESTRUTURA
LABORATORIO DE TRATAMENTO DIGITAL DE IMAGEM

MOVEIS - 10 conjuntos de mesas e cadeiras para computador;

- 10 computadores para manipulagdo de imagens digitais (P4;
INFRA-ESTRUTURA 512 MRAM; 40 GHD; monitor 21 polegadas; gravador de CD);
1 scanner, software de editoracdo de imagem digital.
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* ESTUDIO FOTOGRAFICO

- 1 bancada para equipamentos; 1 armario ¢/ portas; 1 rack 19” p/ equipamen-

MOVEIS .
tos; 2 mesas para micro-computador.

- 1 girafa; conjunto de strobos de 4 tochas centralizado DAKO; 1 Luz cabelo,
3 tripés para maquina fotografica; 3 tripés para iluminadores de estudio; 1 UN
926 APLOAR, 1 UN 927 MASTER, 2 Haze, 1 Gerador 2400 ATEK, 5 cameras
fotograficas digitais SLR; 5 lentes 28-80mm para camera digital; 5 lentes 70-
300 para camera digital; 3 lentes macro 100mm para camera digital; 3 Flash
para macrofotografia, Fotdmetro MINOLTA IV F.

INFRA-ESTRUTURA

* OBS 1: o estudio fotografico atende tanto as atividades das disciplinas de fotografia, bem como as das disciplinas de
producéo e gravagao de imagens para tv e video, dos cursos de jornalismo e publicidade e propaganda.

* OBS 2: area total: 100m2, 5 metros, Preparagao elétrica, acustica e térmica e desumidificador de ar.

E um ambiente climatizado, com possibilidade de controle de luz, onde estdo
instalados todos os equipamentos fotograficos, sistemas de flash- estudio, fundo infinito
com suporte fixo, refletores halogéneos, e demais acessorios de maquinas fotograficas e
iluminacéo artificial. Tem como funcgao principal a elaboracido de fotos de estudio e devera
conter: um pequeno depdsito, com controle de umidade, para a guarda do equipamento
fotografico usado pelos alunos.

Tem fundo infinito de seis (6) metros, com profundidade de no minimo dez (10)
metros (2, um rosado e outro azul), com iluminacéo artificial fixa e flashes com rebatedores
(sombrinhas) e cabos de sincronismo longo, além de diversos outros equipamentos de uso
ocasional.

OBS 1: Os laboratérios de Editoracdo Eletrénica e Fotografia Digital utilizam as
mesmas dependéncias, pois a maioria dos softwares e hardwares utilizados sdo os mesmos.

OBS 2: As coordenagdes do Curso de Comunicagdo Social (habilitagcdo em
Jornalismo e em Propaganda e Publicidade)deverao ficar atentas a elaboragéo dos horarios
das disciplinas que utilizarao esse laboratério, para que nao haja conflitos, a fim de que a
instrucdo nao seja prejudicada.

- Laboratoério de Radio -

Com o objetivo de utilizar a tecnologia para a difusdo do conhecimento, o Laboratorio
de Radio foi projetado para desenvolver a habilidade dos alunos dos Cursos de Comunicagao
Social (com habilitagdo em Jornalismo e em Propaganda e Publicidade), conforme as
especificidades das suas respectivas areas profissionais no ambito do radio.

Assim, o Laboratério de Radio foi implantado para ser um centro de producio de
audio, com equipamentos apropriados de estudio, como mesa de audio, microfones,
microcomputador com programas especificos de radio e cabine de locugdo. Além de
laboratdrio técnico.
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Com isso, o Laboratério de Radio é dotado de um sistema de gravagao e mixagem
de programas de jornalismo, como debates, entrevistas e apresentagao de noticias, edicao
de reportagens, gravagao e edi¢ao de spots institucionais, e o uso da técnica do radio para
desenvolver e criar novos formatos para produtos de jornalismo e publicidade e propaganda.

A estrutura permite a realizagdo de aulas praticas das disciplinas do curso de
Comunicagao Social (com habilitagdo em Jornalismo e em Propaganda e Publicidade),
para grupos de 20 alunos por aula, com acompanhamento do um professor, além de um
técnico para operar os equipamentos. Além da habilidade da criagao e desenvolvimento do
pensamento, para a produgao de textos, os alunos vao utilizar sua voz para apresentagao
e locugao de material jornalistico e publicitario.

O uso pedagdgico do Laboratorio de Radio torna os estudantes do curso de
Comunicacao Social (com habilitagdo em Jornalismo e em Propaganda e Publicidade)
aptos a desenvolverem habilidades nas seguintes atividades:

* Producgao, gravacgao e edi¢ao de noticias e reportagens de campo;
» Producéo e gravacao de reportagens por telefone;

* Producgao, gravacgao e edi¢cao de programas de debates;

* Producgao, gravacgao e edi¢ao de entrevistas;

* Apresentacdo e gravacao de noticiosos;

* Producéo, gravacéo e edigdo de chamadas institucionais;

* Producéo, gravacéo e edigdo de publicidade institucional,

A presengca do professor assegura o desenvolvimento das atividades praticas
conforme o planejamento pedagogico, o plano de ensino e o plano de aula. Para que o
Laboratério de Radio cumpra a sua misséao de desenvolver atividades praticas, a presenca
do operador técnico permite que o manuseio dos equipamentos e as questdes técnicas
sejam tratados adequadamente.

Equipamentos do Laboratério de Radio (cabine de locugao e gravagao, estudio de
producao, gravagao e edigao de audio)
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INFRA-ESTRUTURA GERAL

Duas mesas para equipamentos e uso do operador; uma cadeira de rodas
MOBILILARIO e giradora para uso do operador; 20 cadeiras para os alunos; mesa-redon-
da para uso do professor e alunos;

Sala com 21,2 metros quadrados (3,2M X 7,00M), revertida com material
acustico nas paredes, teto e piso; duas luminarias para lampadas fluores-
ESTRUTURA-FISICA cente; regula de tomadas; duas tomadas com aterramento; dois aparelhos
de ar-condicionado, tipo split; uma porta de entrada; uma porta de isola-
mento; uma janela com vidro, dotada de cortina

1 Mesa de Audio (Misturador UB) Pro Behringer Xenyx 1222 FX, um ca-
becote mult. OM-670; trés microfones Leson Profissional SM58 P4; duas
EQUIPAMENTOS caixas acusticas (retorno) Selenium; trés pedestais de mesa para micro-
fone OS 1 10716; um cubo multi-uso mod COM-100; um fone de ouvido
profissional HI FI.

Relagao de Software para o laboratério de Radio

Workstations Descrigao

- Sound Forge 7.0 Software de Edicao e pds-produgao de audio

- Pacote de Aplicativos de

produtividade Pacote de Aplicativos de computacao de escritério.

- Laboratorio de TV e Video

O Laboratério de TV e Video foi projetado para treinar e capacitar os alunos nas
diversas areas de producgao de video e televisao. Com um completo Centro de Produgao de
Imagem, dotado de estudio de producéao e edi¢ao de videos e estudio para gravagédo, com
equipamentos de tecnologia atual, possibilita, de acordo com o caso, o atendimento de até
20 alunos por aula, acompanhado por um professor.

As atividades desenvolvidas pelas disciplinas que utilizardo este laboratorio tornarao
0s académicos aptos a, entre outras condizentes com as habilidades e competéncias
exigidas aos profissionais de publicidade e propaganda:

» Utilizacdo de equipamentos e suas diversas fungdes em um estudio de TV,

» Apuragao, elaboracao, producdo e edigdo de material publicitario e promocional
para televisao;

A utilizagdo dos laboratérios de TV e video é exclusiva das disciplinas do curso de
Comunicagao Social (com habilitagdo em Jornalismo e em Propaganda e Publicidade). A
presencga do professor é indispensavel em todas as atividades previstas pelos conteudos
de suas disciplinas e suas respectivas praticas. A funcao dos técnicos é a de zelar pelas
dependéncias, comunicar os problemas técnicos a coordenagdo do curso, e operar 0s
equipamentos e software durante a instrugao aos académicos.

OBS1: Nenhum equipamento podera sair desses laboratérios sem 0 acompanhamento do
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técnico responsavel em manusea-lo. A isto se aplica, também, as instrugdes de produgao
de imagens externas.

OBS2: O coordenador do curso podera autorizar o atendimento a alunos do curso sem a
presenga do professor nos laboratérios de TV e video. Esse atendimento sera autorizado
desde que néo haja instrugao prevista nesses horarios especificos.

OBS3: O horario de funcionamento dos laboratoérios esta previsto para até 1 hora antes do

inicio das atividades de instrugdo. Contudo, a IES estabelecera o horario dos técnicos que
operarao os equipamentos, dentro do que rege as Leis trabalhistas.

Equipamentos para o Laboratério de TV e Video

ESTUDIO PRODUGAO; GRAVACAO E EDIGAO DE VIDEO *

MOVEIS 1 bancada para equipamentos; 1 armario c/ portas; 1 rack 19” p/ equi-
pamentos; 2 mesas para micro-computador.

PESSOAL 1 técnico de edicdo de imagens, 1 operador de camera

INFRA-ESTRUTURA 5 monitores JVC 9 polegadas, color, mod. TM-A9U; color, mod. TM-

1400SU; 1 monitor 13 polegadas, color, PANASONIC mod. CT-1384Y;
2 Video Cassete Recorder miniDV/SVHS; 1 Mesa de Efeitos; TV Sony
DSR-11; 1 Transcoder VIDEOMART mod. VM100PN; 1 Transcoder
VIDEOMART mod. VM100NP; 1 Distribuidor de Video VIDEOMART
mod. VM-10V; 2 Cameras de filmadora digital Panasonic MINI DV- pro-
fissional, microfone Shure PG58, TV/Monitor Semp Thoshiba 10", Kit
de lluminagéo; 2 Tripés BOGEN mod. 3066, c/ Doly; 1 Console Mackie
Designs CR-1604; 1 Mini Disc Deck SONY mod. MDS302; 1 CD Player
JVC mod. XL-M316; 1 Tape Deck JVC mod. TD-W718; 1 Receptor de
FM, JVC mod. RX-416V; 1 Distribuidor de Audio VIDEOMART, mod.
VM-10A; 2 Microfones de Lapela sem fio, SHURE mod. T4V; 4 Micro-
fones SHURE sem fio, mod. Beta 58A; 4 Microfones AUDIOTECH-
NICA mod. AP701; 2 Micros Computadores Pentium 4, com hardware
e software para edi¢cao de sons e imagens; 1 Televisor ¢/ videocassete
PANASONIC, Preparagéo acustica e térmica e desumidificador de ar, 1
Tela para chroma-key.

* Previsto para a area ampliada da IES

Relagao de Softwares para os laboratérios de TV e Video

Workstations Descricao
- Adobe Premiere 6.5 Software de Edicao e pds-producao de video
After Effects 4.0 Software de Edigéo e pos-producdo de video
- 3D studio Max Software de Edigdo de imagem de 3 dimensdes
Macromedia Director e Flash Software de autoria Multimidia
- Pacote de Aplicativos de produtividade Pacote de Aplicativos de computacao de escritdrio.
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